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EXTENDED ABSTRACT   
Introduction: Sustainable production without causing harm to the environment is highly 
valued by environmentally conscious consumers, who are willing to pay more for these 
products. Therefore, it is crucial to investigate consumers’ willingness to pay and analyze their 
behavior towards these products in order to successfully develop the market and move towards 
sustainable production. The aim of this study was to estimate consumers' willingness to pay an 
extra amount for potato with the Organic National label, compared to conventionally grown 
potatoes, considering demographic characteristics and focusing on individuals' environmental 
attitudes and lifestyles indices.  

Materials and Methods:  Contingent valuation is one of the most important valuation methods 
based on stated preferences in which, the consumers' willingness to pay for a new product is 
estimated via creating a hypothetical market. Given that potatoes with the Organic National 
label is a hypothetical commodity for which there is no market, to estimate consumers’ 
willingness to pay for this product, contingent valuation method based on double-bounded 
dichotomous choice questionnaire was used. Data analysis was performed using the interval 
regression model. The required data were collected by completing a questionnaire from the 
citizens of Shiraz with a sample size of 384 people in July and August 2022. 

Results and Discussion:  The results showed that socio-economic characteristics of consumers, 
including age, education level, total monthly household expenditure, lifestyle and environmental 
attitude are factors affecting consumer's willingness to pay a price premium for potato with the 
Organic National label . The variables of gender and monthly household expenditure on potato did 
not have a significant effect on the willingness to pay an extra amount foe potato with the Organic 
National label. lifestyle and environmental attitude indices were significant at 1% level, with a 
positive sign. This shows that consumers who have a positive perception of the relationship between 
potato production with the Organic National label and the reduction of environmental problems, 
and who believe in the positive effects of consuming organic potatoes on their health and quality of 
life, are willing to pay more for this organic product compared to the conventional one. 

The highest average willingness to pay a price premium was related to university-educated 
consumers with the highest lifestyle and environmental attitude indices, which was estimated 
to be equal to 207763 Rials per kilogram for potato with the Organic National label. On the 
other hand, the families whose heads did not have university education and had the lowest 
values of lifestyle and environmental attitudes indices, had the least average willingness to pay 
a price premium equal to 261 Rials per kilogram of potatoes with the National Organic label. 
The average willingness to pay a price premium for one Kg of potato with the National Organic 
label at the average of lifestyle and environmental attitude indices for consumers with and 
without university education was estimated to be equal to 26996 and 9897 Rials, respectively. 

Conclusion:  Findings indicated that concerns about healthy diet and environmental degradation 
are important factors increasing consumers’ willingness to pay a price premium to purchase potato 
with the Organic National label. The study findings rely on consumers having trust in the Organic 
National label. Hence, setting consistent food labeling criteria that instill confidence in consumers 
can support the expansion of the organic products sector, ultimately benefiting producers. Results 
showed that, family income has a limiting role on consumers' willingness to pay a price premium 
for organic potato. Therefore, it is recommended that the government support low-income 
households to provide healthy and organic foods in order to improve the health of society. 
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 مبسوط  چکیده

زیست آگاهی کنندگانی که در مورد محیط تولید پایدار و بدون تخریب محیط زیست، برای مصرف   و هدف:  سابقه 
دهد. بنابراین بررسی میزان تمایل به دارند حائز ارزش است و با ایجاد مطلوبیت بالاتر تمایل به پرداخت را افزایش می 

ای در توسعه موفق بازار و کننده کنندگان و تحلیل رفتار آنان برای این گروه از محصولات، نقش تعیین پرداخت مصرف 
بنابراین   دارد.  محصولات  این  پایدار  تولید  سمت  به  پرداخت    تمایل  برآورد پژوهش    این از    هدف حرکت   مازاد به 

های دموگرافیک لحاظ ویژگی   با   معمولی   ینی زم یب نسبت به س   ملی ارگانیک با نشان    ینی زم یب س   ی برا   گان کنندف مصر 
 . در نظر گرفته شد افراد   ی و سبک زندگ  یطی مح   یستز  نگرش  بر   و با تأکید

گذاری بر اساس ترجیحات بیان شده است که های ارزش ترین روش گذاری مشروط یکی از مهم ارزش   ها:مواد و روش 
با  شود.  کنندگان به پرداخت برای یک محصول جدید از طریق ایجاد یک بازار فرضی برآورد می در آن تمایل مصرف 

زمینی با برچسب ملی ارگانیک یک کالای فرضی است که بازاری برای آن وجود ندارد، برای برآورد که سیب توجه به این 
گذاری مشروط بر اساس پرسشنامه انتخاب دوگانه دو طرفه کنندگان، از روش ارزش تمایل به پرداخت مازاد مصرف 

با استفاده از مدل رگرسیون فاصله تجزیه و تحلیل داده    .استفاده شد  با تکمیل ای انجام شد. داده ها   های مورد نیاز 
 .آوری شد جمع  1401نفر در تیر و مرداد   384نامه از شهروندان شیرازی با حجم نمونه  پرسش 

کنندگان از جمله سن، سطح تحصیلات، مخارج اجتماعی مصرف   -های اقتصادی نتایج نشان داد، ویژگی نتایج و بحث:  
محیطی افراد از عوامل مؤثر بر تمایل به پرداخت های سبک زندگی و نگرش زیست ماهانه خانوار و همچنین شاخص 

برای سیب مازاد مصرف  ماهانه مصرف کنندگان  مخارج  و  متغیرهای جنسیت  ارگانیک هستند.  ملی  نشان  با  زمینی 
معنی سیب  تأثیر  خانوار  سیب زمینی  برای  مازاد  پرداخت  به  تمایل  بر  نداشتند. داری  ارگانیک  ملی  نشان  با  زمینی 

دار دار شدند. تأثیر مثبت و معنی درصد با علامت مثبت معنی   1های سبک زندگی و نگرش محیطی در سطح  شاخص 
زمینی با کنندگانی که درک مثبتی نسبت به رابطه بین تولید سیب این دو شاخص بیانگر این واقعیت است که مصرف 

زمینی با نشان نشان ملی ارگانیک و کاهش مشکلات زیست محیطی دارند و همچنین معتقد به تأثیر مصرف سیب 
زمینی با نشان ر به پرداخت مبلغ اضافه برای خرید سیب ملی ارگانیک بر کیفیت و سلامت زندگی خود هستند، حاض

کنندگان مربوط به مصرف مازاد  به پرداخت    ل یتما   نی انگ یم   ترینبیش  ملی ارگانیک نسب به نوع معمولی آن هستند. 
ریال   207763بود که معادل    ی ط یمح ست ی زنگرش  و    ی سبک زندگ   ی ا ه شاخص   نی بالاتری و  دانشگاه   تلا یتحص دارای  

ها فاقد که سرپرست آن   یی ها در طرف مقابل خانواده  برآورد شد.   ک یارگان   ی با برچسب مل   ی ن ی زم ب یس   ی هر کیلوگرم برا 
 ن یتر ، کم بودند   یط ی مح   ستی و نگرش ز  یسبک زندگ   یهاشاخص   مقادیر  نیترن ییپا دارای    بوده و  یدانشگاه   لاتی تحص 
را به خود اختصاص به ازای هر کیلوگرم سیب زمینی با نشان ملی ارگانیک    الیر   261به پرداخت مازاد معادل   ل ی تما

محیطی های سبک زندگی و نگرش زیست کنندگانی که بالاترین شاخص متوسط تمایل به پرداخت مازاد مصرف  دادند. 
و   207763را به خود اختصاص دادند به ترتیب برای افراد با تحصیلات دانشگاهی و بدون تحصیلات دانشگاهی معادل  

 زمینی با نشان ملی  ارگانیک بدست آمد.ریال برای هر کیلوگرم سیب   76157

زیست از عوامل مهمی هستند ها در مورد رژیم غذایی سالم و تخریب محیط ها نشان داد که نگرانی یافته  گیری: نتیجه   
از   .دهند زمینی با برچسب ملی ارگانیک را افزایش می کنندگان برای خرید سیب که تمایل به پرداخت مازاد مصرف 

برچسب  توسعه  بنابراین  آمده،  بدست  ارگانیک  ملی  نشان  بودن  اعتماد  قابل  فرض  با  مطالعه  نتایج  که  های آنجایی 
تواند منجر به توسعه بازار محصولات ارگانیک استاندارد مواد غذایی به شرط ایجاد اعتماد در میان مصرف کنندگان، می 

ای بر مندی تولیدکنندگان از آن گردد. همچنین، براساس نتایج، درآمد خانواده نقش محدودکننده و در نتیجه بهره 
شود دولت در راستای ارتقای سلامت جامعه تمایل به پرداخت مازاد برای سیب زمینی ارگانیک دارد. بنابراین توصیه می 

 .های کم درآمد برای تهیه غذاهای سالم و ارگانیک حمایت کند از خانواده 

 زمینی، شیرازگذاری مشروط، نشان ملی ارگانیک، سیب ارزش های کلیدی:  واژه 
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 مقدمه

تن در سال    ون ی ل ی م   424/ 5  ی جهان   د ی با تول   ی ن ی م ز ب ی س 

برنج، گندم و  چغندر قند، ذرت،  بعد از    ، ی لاد ی م   2022

ششمین  روغنی،  گروه  محصول    نخل  در  تولیدی 

از   بیش  است که  زراعی  از سطح    1/ 2محصولات  درصد 

زیر کشت در جهان را به خود اختصاص داده است. ارزش  

سیب  تولید  پنجم  ناخالص  رتبه  دارای  جهان  در  زمینی 

و  باشد  سیب   می  محصول  نیز  ایران  با  در    2/ 6زمینی 

فرنگی و جو  میلیون تن پس از گندم، چغندرقند، گوجه 

هندوانه،  بیش  پسته،  گندم،  از  پس  و  تولید  مقدار  ترین 

بیش  سیب  و  سال  جو  در  را  تولید  ناخالص  ارزش  ترین 

گزارش   2022 است.  و  داشته  خواربار  سازمان  های 

سال   در  متحد  ملل  سازمان  نشان    2022کشاورزی 

زمینی در ایران حدود  دهند که متوسط عملکرد سیب می 

تن در هکتار است در حالی که این مقدار در برخی    29

تن در هکتار گزارش شده است    50از کشورهای جهان تا  

 (Dongyu, 2022  .) 

سیب  تولید  بالای  نشان  آمار  ایران  و  جهان  در  زمینی 

دهنده مصرف بالای این محصول و در نتیجه نقش معنادار  

آن در تأمین امنیت غذایی است. همچنین این محصول  

صنعت   در  گسترده  حضور  و  فراوری  قابلیت  دارای 

بررسی فراوده  حال  این  با  است.  غذایی  نشان  های  ها 

های شیمایی  ها و آلاینده کش دهد که باقی مانده آفت می 

 ( است  بالا  محصول  این  روی   ,.Narenderan et alبر 

2019; Nzediegwu et al., 2019; Xiao et al., 2021;  .)

ها  کش استفاده مکرر از آفت   ا ی   اد ی استفاده ز در حالی که  

خاک   ب ی بلکه موجب تخر  برد، ی نم  ن ی نه تنها آفات را از ب 

و در نهایت کاهش کیفیت و عملکرد تولید این محصول  

از    ی م  دیگر گردد.  آفت   سویی  طر کش انتقال  از    ق ی ها 

زنج  کانال  در  ح   یی غذا   ره ی محصول  انسان،  و    وانات ی به 

  انسان سلامت    ی برا   ی به چالش جد   ل ی تبد   د، ی حشرات مف 

)   شده   ست ی ز ط ی و مح  در    (. Rutsaert et al., 2013است 

  ی اثرات چندوجه  ی به بررس   Zhou et al., (2025)مطالعه  

اکوس   یی ا ی م ی سموم ش  بر  آفات  و    ی ط ی مح   ی ها ستم ی دفع 

پرداخته شده است. نتایج این تحقیق نشان  سلامت انسان  

که   دل داد  به  آفات،  دفع  سموم  از  گسترده    ل ی استفاده 

ز   ی ماندگار  تجمع  توجه ی ست ی و  قابل  خطرات    ی برا   ی ، 

ز  ا   ت ی ف ی ک   ، ی ست ی تنوع  و  غذا   ی من ی آب    جاد ی ا   یی مواد 

ا کند ی م  زنج   ن ی .  در  تجمع  با  سطوح    ، یی غذا   ره ی مواد 

تهد   ی ا ه ی تغذ  را  پتانس   د ی بالاتر  و    ی امدها ی پ  ل ی کرده 

سلامت  مسموم   ، ی نامطلوب  جمله  و    ت ی از  سرطان  حاد، 

 .دهند ی م   ش ی را افزا   ی اختلالات عصب 

می  نشان  مطالعات  افزایش  برخی  که  ی  ها ی نگران دهند 

انسان و محیط زیست  سلامت    کنندگان در دو حوزه مصرف 

افزایش تولید محصولات غذایی با سیستم ارگانیک به    منجر 

(. Malek-Saeidi et al., 2011) شده است  در سراسر جهان  

  2022در سال  FAOبراساس آمارهای منتشر شده توسط 

رشد   سال    25با  به  نسبت  تقریب  2021درصدی   ،5 /4 

با سطح زیرکشت  ارگانیک  تولیدکننده کشاورزی  میلیون 

از   و   96بالاتر  هستند  فعالیت  به  مشغول  هکتار  میلیون 

ترین تولید کنندگان کشورهای هند، اوگاندا و تایلند بیش 

اختصاص   خود  به  جهان  سطح  در  را  ارگانیک  کشاورزی 

(. ایران با هفت هزار هکتار  Willer et al., 2024اند ) داده 

سال   98رتبه   در  را  ارگانیک  کشاورزی  تولید  سطح  در 

د   2021 اختصاص  خود  به  جهان  اگرچه در  است.  اده 

در   تولید شده  ارگانیک  نوع محصولات  از  آمارهای جزئی 

بزرگ  لیکن  ندارد،  وجود  جهان  صادرکننده سطح  ترین 

 Willerزمینی ارگانیک در جهان کشور مصر است ) سیب 

et al., 2024.) 

افزایش انگیزه جهت تولید محصولات کشاورزی ارگانیک  

می  جمله  آن  از  که  است  همراه  موانعی  به  با  توان 

تولید بالا   ی ها نه ی هز  و ی  به  و  ی رو ی ن   ی ها نه ی هز   ژه ی ،  کار 

ارگان   ی معمول   ی از کشاورز   ر یی تغ   ی دشوار  برد    ک ی به  نام 

 (Gil et al., 2000; Alawode and Abegunde, 2015  .)  

ترین مانع جهت خرید  کنندگان نیز مهم از دیدگاه مصرف 
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محصولات   آن   مت ی ق این  است  بالای   ,.Gil et al) ها 

2000; Rödiger and Hamm, 2015  میزان بنابراین   .)

مصرف  پرداخت  به  آنان  تمایل  رفتار  تحلیل  و  کنندگان 

برای این گروه از محصولات با توجه به دشواری تولید آن،  

ای در توسعه موفق بازار و البته حرکت  کننده نقش تعیین 

همچنین   دارد.  محصولات  این  پایدار  تولید  سمت  به 

فرض این موفقیت، وجود اطلاعات متقارن در جهت  پیش 

برای   ارگانیک  غیر  از  ارگانیک  محصولات  تشخیص 

راستا  مصرف  این  در  است.  و  کنندگان  استانداردها 

غذا   ی من ی ا   ی ها برچسب  ابزارها   ی ک ی   یی مواد  مورد    ی از 

مقابله    ی برا   ها ها و شرکت دولت   توسط برخی از استفاده  

غذا   کیفیت   کاهش   با  این    ن ی م أ ت   ره ی زنج   در   یی مواد 

 ,Wongprawmas and Canavari) است    محصولات 

های اخلاقی  ها براساس کیفیت و ویژگی (. برچسب 2017

محیط  ایمنی  و  انسان  سلامت  تضمین  که  را  زیست 

ارگانیک  می  غیر  و  ارگانیک  غذایی  محصولات  بین  کند، 

  فزاینده ارزش  توانند  بنابراین آنها می  کنند. تمایز ایجاد می 

کسب  بازار  زیرا  Aprile et al., 2012)   کنند   در   ،)

ویژگی   ی کنندگان مصرف  این  برای  قائل  که  ارزش  های 

  ی برای محصولات غذایی به پرداخت بالاتر   ل ی تما هستند،  

. در اتحادیه  ( Aprile et al., 2012) ها دارند  با این برچسب 

برچسب   ارگانیک  کشاورزی  محصولات  برای  اروپا 

 "Organic Farming "    معرفی شده است (Aprile et al., 

در   ( 2012 ارگانیک   ایران   و  ملی  نشان  مورد    برچسب 

قرار  تعریف  .  گیرد می   استفاده  طبق  تعاریف  FAOبر   ،

مختلفی از کشاورزی ارگانیک وجود دارد ولی تمامی آنها  

ارگانیک و ترجیح مدیریت   به سیستمی بودن کشاورزی 

های خارجی تأکید  اکوسیستمی نسبت به استفاده از نهاده 

 (. Lutaladio et al., 2009دارند ) 

می  نشان  مطالعات  بر  رفتار  مروری  تحلیل  در  که  دهد 

با  مصرف  انتخاب محصولات  بر  عوامل مختلفی  کنندگان 

تولید  ویژگی  جمله  از  دارند.  دخالت  محور  سلامت  های 

برای   زیست،  محیط  تخریب  بدون  و  پایدار 

کنندگانی که در مورد محیط زیست آگاهی دارند  مصرف 

به   تمایل  بالاتر  مطلوبیت  ایجاد  با  و  است  ارزش  حائز 

می  افزایش  را  ) پرداخت   ;Gil et al., 2000دهند 

Hashemi and Fattahi, 2016; Pooralijan et al., 2021 

(. البته مقایسه میان دو نگرش سلامتی و محیط زیستی  

تر نگران سلامت  کنندگان بیش دهد که مصرف نشان می 

آن  درک  افزایش  و  هستند  منفی  خود  اثرات  از  ها 

نگرانی کش آفت  با  مقایسه  در  انسان  سلامت  بر  های  ها 

بیش زیست  اثر  برای  محیطی  پرداخت  به  تمایل  بر  تری 

ارگانیک دارد   . از دیگر عوامل  ( Chen, 2009) محصولات 

سبک   ارگانیک،  محصولات  پرداخت  به  تمایل  بر  مؤثر 

مصرف  که  چرا  است.  سالم  دارای  زندگی  که  کنندگانی 

بیش  هستند  سالم  زندگی  مراقبت سبک  بر  های  تر 

م  این  و  تمرکز دارند  تعادل در زندگی  و  وجب  بهداشتی 

افزایش تمایل به پرداخت آنان برای محصولات ارگانیک  

(.  Gil et al., 2000; Khodaverdizadeh, 2017) گردد  می 

پژوهش  بر  مروری  نشان  همچنین  گرفته  صورت  های 

درآمد  می  میزان  همچون  دیگری  عوامل  که  دهد 

 (Hosseini et al., 2019 )    و سطح تحصیلات (Dettmann 

and Dimitri, 2009; Rodríguez et al., 2011; 

Khodaverdizadeh, 2017; Erfanifar and 

Bakhshoodeh, 2018. کنندگان  ( در تحلیل رفتار مصرف

بوده  توجه  ارگانیک مورد  اگرچه که  برای محصولات  اند. 

شدت   و  جهت  از  متفاوتی  نتایج  مختلف  مطالعات 

اند. در این راستا در  اثرگذاری این عوامل را عنوان کرده 

نگرش  و  زندگی  سبک  نقش  حاضر  زیست  پژوهش  های 

مصرف  پرداخت  به  تمایل  بر  برای  محیطی  کنندگان 

سیب  گرفته  محصول  قرار  مطالعه  مورد  ارگانیک  زمینی 

سیب  که  آنجا  از  در  است.  ارگانیک  ملی  نشان  با  زمینی 

پرداخت   به  تمایل  استخراج  برای  ندارد،  وجود  بازار 

انتخاب  کنندگان از روش ارزش مصرف  گذاری مشروط با 

روش   تشریح  ضمن  ادامه  در  که  شده  استفاده  دوگانه 

 تحقیق، نتایج حاصل از آن ارائه گردیده است. 
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 ها مواد و روش

گذاری  سازی تمایل به پرداخت در ارزشمدل

 های دوگانه دو طرفهمشروط با سؤال

ارزش  در روش  از  مطالعه  بر    گذاریاین  مبتنی  مشروط 

 ,1Cameronایفاصله  رگرسیون  های دوگانه دو طرفه و سؤال 

  مدل   خلاف  بر  ایفاصله  رگرسیون.  شد  استفاده  (1991)

  هایتخمین   Hanemann, (1984)  تفاضلی  مطلوبیت

  و  پرداخت  به  تمایل   استاندارد  انحراف  برای  ایجداگانه

فواصل  برآورد  مدل  پارامترهای تعیین  امکان  و    کرده 

می  را  پرداخت  به  تمایل  اطمینان فراهم    سازدنیز 

(Cameron, 1991.)   با در نظر گرفتن فرم تابعی خطی برای

 تمایل به پرداخت، مدل اقتصادسنجی آن به صورت رابطه 

 (. Cameron, 1988شود )( نوشته می1)

(1) wtpi(xi, ui) = xi
′β + ui  

xi  (1در رابطه )
برداری از متغیرهای تأثیرگذار بر تصمیم    ′

سیبمصرف خرید  برای  ملی  کنندگان  نشان  با  زمینی 

است.   xiمتناظر    بردار ضرایب  βارگانیک 
جمله   ui  .است  ′

واریانس   و  صفر  میانگین  با  نرمال  توزیع  دارای    σ2اخلال 

زمینی با  سیب  یفرد برا  یبه پرداخت واقع  لیتما  wtp  است.

ارگانیک ملی  م  نشان  نشان  قابل    وابسته  ریمتغ.  دهدیرا 

است    ریو خ  ی بل  ی با پاسخ ها  یی دوتا  ریمتغ  کیمشاهده،  

  ال یر  itمبلغ    د یشما حاضر  ای آ"که    سؤال  نیکه در جواب به ا

برا نما  یکالا  دیخر  یرا  پرداخت  نظر  به دست    "دییمورد 

  یشنهادیپ  متیفرد به ق ریخ ا ی  یپاسخ بل  یمبنا بر .دیآیم

تر  کم  ای  ترشیبا مقدار ب  ب یدوم به ترت  متیق  شنهادیاول، پ 

م   استفاده   دوطرفه  دوگانه  یهاداده  از  یوقت .  شودیمطرح 

  متیق  شنهاد یپ   به  پاسخ  در   ی کی  دوگانه،   ریمتغ  دو   شودیم

)  اول
1
it  ،)یموهوم  ریمتغ  با   (

1
iI  ،)به  پاسخ  در  یگری د  و 

)   دوم  متیق  شنهادیپ 
2
it  ،)یموهوم  ریمتغ  با   (

2
iIفی( تعر  

  ریدو متغ  نیاز ا  کیکه پاسخ به هر    ی. در صورتشوندیم

ا  ی بل  یموهوم غ   یکمقدار    رهایمتغ  نیباشد،  در    نیا  ریو 

مدل    نیدر ا  نیخواهند کرد. بنابرا  اریصورت مقدار صفر اخت

پ  ترک  امدیچهار  برحسب  ا  یهابیمتفاوت  دو    نیمختلف 

  لیکه تابع تما   نیرخ خواهد داد. با فرض ا  یموهوم  ریمتغ

 جمله  و   شده   ف یتعر(  1)   رابطه  صورت  به  امبه پرداخت فرد  

م  عیتوز  یدارا(  𝑢𝑖)   مدل   پسماند  با  و    نیانگی نرمال  صفر 

نظر گرفته شود، احتمال وقوع هر    در  انحراف استاندارد  

پ   کی )  یامدهایاز  روابط  صورت  به  ال2چهارگانه  (  5)  ی( 

 ,Chien et al., 2005  Lopez-Feldman)   شوند یم  فیتعر

2012; .) 

(2) 

P( Ii
1 = 1, Ii

2 = 1) = P( wtpi > ti
2) =

P( ui > ti
2 − xi

′β) = 1 − Φ(
(ti

2−xi
′β)

σ)
  

(3) 

P( Ii
1 = 1, Ii

2 = 0) = P( ti
1 ≤ wtp <

ti
2) = P(

(ti
1−xiβ)

σ≤

ui

σ
≤

(ti
2−xiβ)

σ
) =

Φ(
(ti

2−xiβ)

σ
) − Φ((

ti
1−xiβ)

σ
)  

(4) 

P( Ii
1 = 0, Ii

2 = 1) = P( ti
2 ≤ wtp <

ti
1) = P(

(ti
2−xiβ)

σ≤

ui

σ
≤

(ti
1−xiβ)

σ
) =

Φ(
(ti

1−xiβ)

σ
) − Φ((

ti
2−xiβ)

σ
)  

(5) 

P( Ii
1 = 0, Ii

2 = 0) = P( wtpi < ti
2) =

P( ui < ti
2 − xi

′β) = Φ(
(ti

2−xi
′β)

σ)
  

(، 1) رابطه پرداخت به لی تما مدل یپارامترها نیتخم یبرا

یی  درستنما  تابع   فیتعر  از  پس (،  5)  تا (  2)  روابط   اساس  بر

  بردار   شامل  مدل  یپارامترها  برآورد  ،(6به صورت رابطه )

از روش حداکثر درستنما  با  پارامتر  و انجام   ییاستفاده 

که    یمدل فوق در صورت  یی درستنما  تمی. تابع لگارشودیم

با   برابر  نمونه  رابطه   باشد،   nحجم  صورت  نوشته  زیر    به 

 (.  Lopez-Feldman, 2012) شودیم

(6 ) 

log L = ∑ log[i1=1,i2=1 1 − Φ(
(ti

2−xi
′β)

σ)
] +

∑ log[i1=1,i2=0 Φ(
(ti

2−xiβ)

σ
) − Φ((

ti
1−xiβ)

σ
)] +

∑ log[i1=0,i2=1 Φ(
(ti

1−xiβ)

σ
) − Φ((

ti
2−xiβ)

σ
)] +

∑ log[i1=0,i2=0 Φ(
(ti

2−xi
′β)

σ)
]  

i
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1در تابع درست نمایی فوق،  

𝜎
ضریب متغیر مستقل پیشنهاد    

اینکه   از  پس  است.  مدل قیمت  از    𝜎و    𝛽  پارامترهای  که 

شد،   محاسبه  درستنمایی  تابع  به  تخمین  تمایل  میانگین 

 Calia andآید )ر بدست میپرداخت بـر اسـاس رابطـه زیـ

Strazzera, 2000.) 

(7) E(wtp|x0) = x0
′ β  

 .  است   ی ح ی توض   ی رها ی متغ های  ن ی انگ ی بردار م   𝑥0  (، 7در رابطه ) 

( بصورت خطی معرفی 1تابع تمایل به پرداخت در رابطه ) 

شده است. لذا این احتمال وجود دارد که تمایل به پرداخت  

برای برخی افراد نمونه مقدار منفی برآورد شود. برای رفع 

مازاد   پرداخت  به  تمایل  طبیعی  لگاریتم  از  مشکل  این 

( 1. لذا، بسط رابطه )(Erfanifar et al., 2020)استفاده شد  

لگاریتم   کردن  لحاظ  و  مدل  مستقل  متغیرهای  تعریف  با 

افراد به صورت رابطه ) (  4طبیعی تمایل به پرداخت مازاد 

 شود. بیان می

(8) 

Ln(wtpi) =  β0 + β1Age +  β2Gender 

+ β3College Education 

+β4family Expenditure 

+ β5Potato Expenditure  

+β6Life style index 

β8 Eenvironmental attitude  index + ui 

( رابطه  پرداخت    ل یتما  𝑤𝑡𝑝𝑖(،  8در  برامازاد  به   یافراد 

ارگانیک  با   زمینییب س ملی  است  نشان  ریال  حسب   .بر 

 ب یترت   هب  College Education وAge  ، Gender  متغیرهای

را  لایتحص  و  تیجنس  سن، خانوار  سرپرست  دانشگاهی  ت 

است که برای  جنسیت یک متغیر موهومی  دهند.  نشان می

زنان ارزش صفر و برای مردان ارزش یک به آن اختصاص 

دهندگان از  صورت پیوسته است. پاسخداده شد. متغیر سن ب

نظر سطح تحصیلات به دو گروه دانشگاهی و غیر دانشگاهی  

تحصیلات  دارای  که  فردی  ترتیب  بدین  شدند،  تقسیم 

در   و  شد  داده  اختصاص  آن  به  یک  ارزش  بود  دانشگاهی 

صورتی که تحصیلات آنها غیردانشگاهی بود ارزش صفر در  

 Familyهمچنین سنجش مخارج خانواده )نظر گرفته شد. 

Expenditure  .برحسب میلیون ریال در ماه صورت گرفت )

پرسش تکمیل  زمان  سیب در  مصرف  مقدار  زمینی نامه 

فتگی خانوار به همراه قیمت خرید سؤال شد. براساس این  ه

 Potato) زمینی خانواراطلاعات مخارج مصرفی ماهانه سیب

Expenditure  یک عنوان  به  ماه  در  ریال  هزار  بر حسب   )

شاخص شد.  تعریف  مستقل  زندگیمتعیر  سبک  و    2های 

   et al.,Gil (2000)  مطالعه  بر اساس  3نگرش زیست محیطی

گویهشد  انتخاب   Chen, (2009)و این دو  ند.  های مختلف 

جدول در  است.    2و    1های  شاخص  سنجش    یبراآمده 

 فیاز ط  یستیزطیمح  ینگرانو    یسبک زندگ  یهاشاخص

 . استفاده شد  یی هفت تا کرتیل

  یسبک زندگ  های شاخصگویه -1 جدول
Table 1. lifestyle index questions 

 I avoid eating processed food کنمیشده اجتناب م یفرآور  یاز خوردن غذاها 1

 I often eat fruits and vegetables .خورمیم جاتیو سبز وه یم اوقات اغلب 2

 I rarely eat red meat .خورمیبه ندرت گوشت قرمز م 3

 I avoid eating food products with کنمیاجتناب م های افزودن یحاو ییخوردن مواد غذا زا 4

additives 
 I try to reduce my stress کنم استرسم را کاهش دهم  یم یسع 5

 I try to balance work and personal aspects ( تعادل برقرار کنم.یو خصوص یکار ی)زندگ یشخص یهاکار و جنبه ن یکنم بیم یسع 6

 I try to have an organized and lifestyle .داشته باشم یمنظم و روشمند یکنم سبک زندگیم یسع 7

 I do exercise regularly کنم.به طور منظم ورزش می 8

 I take regular health check-ups دهمیانجام م یپزشک ناتیبه طور منظم معا 9

 I am vegetarian .من گیاهخوار هستم 10

 I follow a low-salt diet (salt control) کنم یم یرویکم نمک پ می رژ کیاز  11
Sources: Chen (2009) & Gil et al., (2000) 



 فر عرفانیو  شکوهی

 

 1404 بهار، 1 ، شماره23، دوره نوین علوم محیطی فصلنامه

235 

 زیستی های شاخص نگرش محیطگویه -2  جدول
Table 2. Environmental attitude index questions 

 I prefer consuming recycled products .دهمیم حیشده را ترج افتیمصرف محصولات باز 1

 I dispose of my garbage in different کنم.یم کیخود را تفک یها زباله 2

containers 

 I practice environmental conservation .کنمیم نیرا تمر ستیز طیحفاظت از مح فیوظا 3

tasks 

 The current development path is است. ستی ز طیمح بیدر حال تخر یتوسعه فعل ریمس 4

destroying the environment 

 Unless we do something, environmental خواهد بود . ریجبران ناپذ یطیمح ستی زی هابیآس م،ی انجام نده یکه کار یزمان تا 5

damage will be irreversible 
Sources: Chen (2009) & Gil et al., (2000) 

 ها  آوری دادهجمع

نامه به های مورد نیاز، ابتدا یک پرسش آوری داده برای جمع 

عنوان پیش آزمون با سؤال انتها باز طراحی و با استفاده از 

تصادفی   نمونه  روایی   30یک  شد.  تکمیل  از جمعیت  نفره 

تأیید شد. ضریب پرسش  متخصصین  بررسی  اساس  بر  نامه 

با  برابر  کرونباخ  قابل   0/ 936آلفای  بیانگر  گردید، که  برآورد 

سؤال  بودن  پرسش اعتماد  بود. های  آن  پایایی  تأیید  و  نامه 

بر اساس روش  آزمون و  اساس اطلاعات پیش  بر  همچنین 

Cooper, (1993)   ( 5عناصر بردار پیشنهاد قیمت مازاد اول% ،

نامه ( برای استفاده در پرسش % 60و    40%،  25%،  15%،  10%

پیشنهاد قیمت   (. Erfanifar et al., 2020نهایی تعیین شدند ) 

دوم بر اساس پاسخ بلی یا خیر به پیشنهاد اول تعیین شد. در 

خیر،  پاسخ  صورت  در  و  بالاتر  پیشنهاد  بلی،  پاسخ  صورت 

شد. اگر فردی به پیشنهاد تر به پاسخگو ارائه می پیشنهاد کم 

داد، تمایل به پرداخت وی کمتر از پاسخ خیر می   % 5مازاد  

در نظر گرفته شد و برای افرادی که به پیشنهاد قیمت   5%

 ارائه شد.  %75مازاد پاسخ بلی دادند پیشنهاد مازاد    60%

مبنای سؤال پرسش بر  اصلی  ارزش نامه  گذاری دوگانه  های 

نامه از چهار بخش اصلی تشکیل شده  طراحی شد. پرسش

شونده، خطراتی که کشت بود. در بخش اول، برای مصاحبه 

زیست و سلامت انسان ممکن زمینی برای محیط رایج سیب 

ایجاد کند،   اطلاعات  .  دشداده  حیتوضاست  در بخش دوم، 

شد. -اقتصادی گرفته  وی  خانواده  و  پاسخگو  در    اجتماعی 

زندگی و  های سبکهای مربوط به شاخصبخش سوم، گویه

زیست با  نگرش  چهارم،  بخش  در  شدند.  تکمیل  محیطی 

از مصاحبه شونده درخواست می شد که  ایجاد بازار فرضی 

برای سیب  را  پرداخت مازاد خود  به  با نشان  تمایل  زمینی 

زمینی موجود در بازار بر اساس  یبملی ارگانیک نسبت به س

سؤال  مشخص  ساختار  با  کند.  بیان  طرفه  دو  دوگانه  های 

شدن پاسخ افراد به درصد پرداخت مازاد و با داشتن قیمت  

سیب پاسخخرید  براساس  پاسخگو   سؤال  زمینی  های  به 

نامه، درصدهای پرداخت مازاد به مقادیر  بخش دوم پرسش

رگرسیون  مدل  تخمین  در  مقادیر  این  از  و  تبدیل  ریالی 

ای استفاده شد. دلیل استفاده از عناصر بردار پیشنهاد  فاصله

زمینی در  قیمت به صورت درصدی این بود که قیمت سیب

 مناطق مختلف شهر شیراز با یکدیگر تفاوت داشتند.  

پارامترهای توزیع تمایل به پرداخت   حجم نمومه بر اساس

جامعه آماری )شهر شیراز( که از پیش آزمون استخراج شد 

پذیرفتن   گرفتن    % 2و  درنظر  با  و  گیری  نمونه  خطای 

فر اساس  بر  شیراز  شهر   ,.Scheaffer et alمول  جمعیت 

به    یی نامه نهاپرسش  نفر محاسبه شد.  384برابر با    (2011)

  تکمیل  1401و مرداد    یرت   درمصاحبه چهره به چهره    صورت

نمونه از    هانامهپرسش   تکمیلرای  ب.  شد گیری روش 

روش    ین. در ا( et al.,Hu 2011)  استفاده شد   4فروشگاهی

و فروشگاه  محل  در میوه  طور  بارتره  های    از  تصادفی   به 

  شرکت   نامهپرسش  تکمیل  در  که  شد  درخواست  مشتریان

بار کـه تره  های میوه وگیری در محل فروشگاهنمونه  .کنند

گانه شهری شیراز انتخاب  بـه طـور تصـادفی از مناطق یازده

نوبت در  و  روزهای مختلف هفته  و  شدند، در  هـای صـبح 

 عصرانجام گرفت.  
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 نتایج و بحث 

 اجتماعی نمونه  -های اقتصادیویژگی 

اقتصادی ویژگی   3جدول   نشان  - های  را  نمونه  اجتماعی 

شوندگان در محدوده  ، مصاحبه 3دهد. بر اساس جدول  می 

درصد    44  سال بودند.   43/ 5با میانگین    82تا    19سنی  

و  آن  مرد  پاسخ   35ها  تحصیلات  درصد  دارای  دهندگان 

خانوار   ماهانه  مخارج  میانگین  بودند.    79دانشگاهی 

مورد   نمونه  برای  متغیر  این  محدوده  بود.  ریال  میلیون 

دامنه   در  داشت.    150تا    2/ 5بررسی  قرار  ریال  میلیون 

هزار    661زمینی خانوار معادل  متوسط مخارج ماهانه سیب 

شاخص  متوسط  بود.  نگرش  ریال  و  زندگی  سبک  های 

بدست آمدند که    5/ 21و    4/ 55محیطی به ترتیب  زیست 

 ( لیکرت  طیف  میانگین  از  می 3/ 5بالاتر  این  (  باشند. 

می  نشان  جامعه  موضوع  افراد  متوسط  طور  به  که  دهد 

ملاحظات   و  سالم  زندگی  سبک  رعایت  به  نسبت 

 محیطی حساس هستند.  زیست 

 اجتماعی جامعه نمونه-ویژگی های اقتصادی -3جدول 
Table 3. Socio-economic characteristics of the sample community 

 متغیرها

Variables 
 میانگین 

Average 

 کمینه 

Minimum 
 بیشینه

Maximum 
 انحراف معیار 

Standard deviation 

 سن )سال( 

Age (year) 
43.5 19 82 12.7 

 ( 0، زن 1جنسیت )متغیر موهومی: مرد  

Gender (Dummy variable: Male=1, Female=0) 
0.44 0 1  --- 

 سطح تحصیلات 

 (0، غیر دانشگاهی 1)متغیر موهومی: دانشگاهی 

Education  level 

 (Dummy variable: Collage educated 1,  

No-Collage educated 0) 

0.35 0 1 --- 

 مخارج ماهانه خانوار )میلیون ریال(

Monthly household expenditure (Million Rials) 
78.92 2.5 150 40.32 

 زمینی خانوار )هزار ریال( مخارج ماهانه سیب

Household  Monthly expenditure on potatoes (Thousand 
Rials) 

1235 101 4320 766 

 تایی(  7شاخص سبک زندگی )طیف لیکرت 

Lifestyle index (7 point  Likert scale)  
4.55 1.4 6.3 1.10 

 تایی(  7محیطی )طیف لیکرت  شاخص نگرش زیست
Environmental attitude index (7 point  Likert scale) 

5.21 1.6 7.0 1.37 

                                                                                                                                                         Source: Research findings های تحقیق: یافتهمأخذ

 بردار پیشنهاد قیمت 

توزیع   4در جدول   به همراه  قیمت  پیشهاد  بردار  عناصر 

به   پاسخ  توزیع  و  بردار  این  عناصر  بین  نمونه  حجم 

است.  سؤال  آمده  دوطرفه  دوگانه  به  های  پاسخ  توزیع 

دهد که در پیشنهاد  مازاد  گذاری نشان می های ارزش سؤال 

درصد    41بلی« معادل  – (، درصد پاسخ »بلی % 10) حداقل  

خیر« به تعداد  –بود. در این پیشنهاد قیمت، پاسخ »خیر 

معادل    13 در   32نفر  داد.  اختصاص  خود  به  را  درصد 

 ( حداکثر  مازاد  بیش % 60پیشنهاد  پاسخ،  (،  درصد  ترین 

خیر« قرار داشت )تعداد    – درصد در گروه »خیر    64معادل  

از    30 پاسخ   47نفر  درصد  مازاد،  پیشنهاد  این  در  نفر(. 

بود؛ به دیگر سخن، از بین   درصد   9بلی« معادل    – »بلی  

مصاحبه   47 اولیة  نفر  پیشنهاد  با  که  مواجه   % 60شونده 

تر از شدند، تنها چهار نفر حاضر بودند مبلغ مازادی بیش 

سیب   % 75 برای  پرداخت  ملی  اضافه  نشان  با  زمینی 

ارگانیک نسبت به نوع معمولی آن داشته باشند. تخصیص 
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دهد  حجم نمونه بین عناصر بردار پیشنهاد قیمت نشان می 

پیشنهاد  و حداکثر که در دو طرف که  مازاد حداقل  های 

کم  دارند،  قرار  جامعه  پرداخت  به  تمایل  ترین  توزیع 

داده  اختصاص  خود  به  را  نمونه  حجم  از  و  تخصیص  اند 

ترین تخصیص حجم نمونه مربوط به پیشنهاد میانی  بیش 

 نفر بوده است.   128( با تعداد  % 25) 

 هاعناصر بردار پیشنهاد قیمت و توزیع پاسخ   بین نمونه حجم تخصیص -4جدول 
Table 4. Allocation of sample size between the elements of the bid price vector and responses distribution 

 پیشنهاد قیمت مازاد )%(
Price premium (%) 

 های دو طرفهتوزیع پاسخ به سوال 
Response distribution to double-bonded questions 
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10 15 5 17 41 7 17 4 10 13 32 41 

1525 10 28 39 5 7 6 8 33 46 72 
2540 15 33 26 24 19 9 7 62 48 128 
4060 25 9 9 10 10 11 11 66 69 96 
6075 40 4 9 4 9 9 19 30 64 47 

                                                                                                                                                          Source: Research findingsهای تحقیقمأخذ: یافته

  مازاد  پرداخت به تمایل  بر مؤثر عوامل

 کنندگان مصرف

آمده است. آماره    5نتایج برآورد مدل رگرسیون در جدول  

دار شده است نسبت درستنمایی در سطح یک درصد معنی

نشان معنیکه  ضرایبدهنده  کلی    مدل   شده   برآورد  داری 

دهد که متغیرهای سن، سطح  نشان می  5است. نتایج جدول  

شاخص همچنین  و  خانوار  ماهانه  مخارج  های  تحصیلات، 

محیطی افراد از عوامل مؤثر بر سبک زندگی و نگرش زیست

زمینی با  کنندگان برای سیبتمایل به پرداخت مازاد مصرف

مخارج  و  جنسیت  متغیرهای  هستند.  ارگانیک  ملی  نشان 

داری بر تمایل  زمینی خانوار تأثیر معنیماهانه مصرف سیب

که متغیر وابسته به پرداخت مازاد نداشتند. با توجه به این

مازاد   پرداخت  به  تمایل  طبیعی  لگاریتم  صورت  به  مدل 

رگرسیون در  برآورد شده مدل  است، ضرایب  تعریف شده 

پرداخت  5جدول   به  )تمایل  وابسته  متغیر  تغییر  درصد   ،

ر مستقل پیوسته یا  مازاد( به ازای هر واحد تغییر در متغی

 دهد. تغییر متغیرهای موهومی از صفر به یک را نشان می

مثبت معنی علامت  با  دار متغیر سن در سطح یک درصد 

می اساس  این  بر  است.  مصرفشده  گفت،  کنندگان  توان 

سیبمسن خرید  برای  حاضرند  ملی  تر،  نشان  با  زمینی 

ارگانیک مبلغ بیشتری بپردازند، به طوری که با افزایش هر  

ها برای تمایل به پرداخت آنیک سال سن سرپرست خانوار،  

سیبسیب  به  نسبت  ارگانیک  ملی  نشان  با  زمینی  زمینی 

یابد. این یافته با نتایج  درصد افزایش می  1/ 5موجود در بازار  

 مطابقت دارد.  Hashemi and Fattahi, (2016)مطالعه 

متغیر سطح تحصیلات در سطح یک درصد با علامت مثبت  

میمعنی راستا  این  در  است.  شده  کرد،  دار  بیان  توان 

تحصیلات دانشگاهی نقش مؤثری بر آگاهی افراد نسبت به 

زمینی بر سلامت انسان تأثیر منفی شیوه کشت رایج سیب

مازاد  پرداخت  به  تمایل  لذا،  است؛  داشته  زیست  و محیط 

صد   دانشگاهی،  تحصیلات  دارای  سرپرست  با  خانوارهایی 

نتایج   با  یافته  این  است.  شده  برآورد  بیشتر  درصد 

و    Dettmann and Dimitri, (2009)های  پژوهش

Khodaverdizadeh, (2017) .مطابقت دارد 
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 ای رگرسیون فاصله برآوردنتایج  -5جدول 

Table 5. Results of  interval regression estimations 

 متغیرها 
 Variables 

 ضریب
 Coefficient 

 خطای استاندارد 
Standard error 

 zآماره  
Z-Statistic 

 Age ***0.0173 0.0056 3.12   سن    

 Gender ns0.0228- 0.1341 -0.17جنسیت  

 Education level    ***1.006 0.1456 6.91 سطح تحصیلات  

 Monthly household expenditure **0.0045 0.0018 2.48مخارج  ماهانه خانوار 

 زمینی خانوارمخارج ماهانه سیب
  Monthly household expenditure on potato 

ns0.000 0.000 0.72 

 Lifestyle index ***0.6451 0.1559 4.14شاخص سبک زندگی  

 Environmental attitude index ***0.5018 0.1229 4.08شاخص نگرش زیست محیطی

 ns0.2171 0.9313 0.23 عرض از مبدأ

 384: حجم نمونه

Sample size: 384 

 94سانسور شده از راست: 

Right Censored: 94 

 86ای: سانسور فاصله

Interval censored: 86 

 204سانسور شده از چپ:

Interval censored: 86 
Prob > chi2=0.0000 LR chi2(7) =289.96 

 دار(، غیر معنیnsدرصد و  1و  درصد 5داری در سطح به ترتیب معنی ***،  **) های تحقیق: یافتهمأخذ

Source: Research findings ( ***, ** Significant at the levels of 1%, and 5%, respectively and ns, Not significant)   

، ضریب متغیر مخارج ماهانه خانوار 5بر اساس نتایج جدول

توان بیان  است. در این راستا می  دار شدهدر سطح پنج معنی

آن تمایل  خانوار  ماهانه  مخارج  افزایش  با  که  در  کرد  ها 

بیش سیب پرداخت  برای  ارگانیک  تر  ملی  نشان  با  زمینی 

یابد. برآورد ضریب این متغیر گویای این است افزایش می

خانوار  ماهانه  مخارج  ریال  میلیون  یک  هر  افزایش  با  که 

آن  پرداخت  به  سیبتمایل  برای  ملی  ها  نشان  با  زمینی 

معادل   می  45/0ارگانیک  افزایش  با  درصد  یافته  این  یابد. 

پژوهش و    Khodaverdizadeh, (2017)های  نتایج 

Hosseini et al., (2019)   .مطابقت دارد 

های سبک زندگی و نگرش زیست محیطی در سطح شاخص

اند. تأثیر مثبت و  دار شدهیک درصد با علامت مثبت معنی

که  معنی است  واقعیت  این  بیانگر  شاخص  دو  این  دار 

کنندگانی که درک مثبتی نسبت به رابطه بین تولید  مصرف

زمینی با نشان ملی ارگانیک و کاهش مشکلات زیست  سیب 

زمینی محیطی دارند و همچنین معتقد به تأثیر مصرف سیب

خود   زندگی  سلامت  و  کیفیت  بر  ارگانیک  ملی  نشان  با 

خرید  برای  اضافه  مبلغ  پرداخت  به  حاضر  هستند، 

زمینی با نشان ملی ارگانیک نسب به نوع معمولی آن  سیب 

 Hashemi مطالعههای هستند. نتایج تحقیق حاضر با یافته

and Fattahi, (2016) باشد. هم راستا می 

 تمایل به پرداخت برآوردشده

تمایـل بـه پرداخـت مازاد برای هر   7و    6های  در جـدول

سیب  به کیلوگرم  نسبت  ارگانیک  ملی  نشان  با  زمینی 

زمینی معمولی، در میانگین متغیرهای سن و مخارج سیب 

های  خانوار و در مقادیر حداقل، متوسط و حداکثر شاخص

محیطی برای افراد با تحصیلات سبک زندگی و نگرش زیست

دانشگاهی و غیر دانشگاهی ارائه شده است. اعدادی که در 

میانگین زیر  در  آمدهبراکت  اطمینـان    ها  دامنه   95است، 

  جینتا دهند. درصـدی تمایـل بـه پرداخت مازاد را نشان می

  لیتما  نیانگیم  نیترشیب   دهد، ینشان م  7و    6  ی هاجدول

 لات یتحص   یکنندگان دارابه پرداخت مازاد مربوط به مصرف

بالاتر  ی دانشگاه   یو نگران  یعدد شاخص سبک زندگ   نیبا 

  لوگرمیهر ک  یبه ازا  الیر   207763معادل    ،یطیمحست یز

  است.  کیارگان یبا نشان مل  ینیزمب یس

نتا  بر جدول    ج یاساس  در  شده  که    ییهاخانواده  7ارائه 

 نیترنییبوده و پا   یدانشگاه  لاتیها فاقد تحصسرپرست آن 

شاخص زندگ  یهاعدد  ز  ی سبک  نگرش    یطیمح  ستیو 
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  الی ر  261به پرداخت مازاد معادل    ل یتما  نیترداشتند، کم

به پرداخت مازاد   لیتما  نی انگیرا به خود اختصاص دادند. م

برا مل  ینیزمب یس  یافراد  نشان  متوسط   کیارگان  یبا  در 

افراد   یبرا  یطیمحست یو نگرش ز  ی سبک زندگ  یهاشاخص

تحص تحص  ی دانشگاه  لاتیبا  بدون  به    ی دانشگاه  لاتیو 

 بدست آمد.  الیر 9897و  26996معادل  بیترت

های سبک زندگی و نگرش زیست محیطی برای افراد دارای تحصیلات تمایل به پرداخت مازاد در مقادیر مختلف شاخص -6 جدول

 دانشگاهی )ریال بر کیلوگرم( 

Table 6. Extra willingness to pay at different amount of life style and environmental attitude indices for college- educated Consumers 

(Rials per kilogram) 

 Environmental attitude indexشاخص نگرش زیست محیطی          
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10475 
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Life style index =4.55 
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Life style index=6.3 
16514 

[4691 -58133] 
85475 

[49623 -147230] 
207763 

[130284-331318] 

                                                                                                                                                         Source: Research findingsمأخذ: یافته های تحقیق

های سبک زندگی و نگرش زیست محیطی برای افراد بدون تحصیلات  تمایل به پرداخت مازاد در مقادیر مختلف شاخص -7 جدول

 دانشگاهی )ریال بر کیلوگرم( 

Table 7. Extra willingness to pay at different amount of life style and environmental attitude indices for no college- educated 

Consumers (Rials per kilogram) 

 Environmental attitude indexشاخص نگرش زیست محیطی     
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Life style index =1.4 
261 

[70 -971] 
1512 

[480-4761] 
3889 

[1067 -14167] 

Life style index =4.55 
1826 

[649-5133] 
9897 

[6835 -14330] 
24616 

[15148 -40001] 

Life style index=6.3 
5974 

[1753 -20357] 
31194 

[18323 -53107] 
76157 

[46711 -124164] 

                                                                                                                                                          Source: Research findingsهای تحقیقمأخذ: یافته

 گیری و پیشنهادهانتیجه

در توسعه محصولات جدید از جمله محصولات ارگانیک در 

گذاران کشاورزی، مهمترین دغدغه تولیدکنندگان و سیاست

شناسایی   است.  کنندگان  مصرف  العمل  عکس  چگونگی 

مصرف نه رفتار  آنان  توسط  شده  ادارک  ارزش  و  کنندگان 

-گیری صحیح بازار کمک میتنها به تولیدکنندگان در هدف 

سیاست به  بلکه  مناسب نماید  ابزارهای  تعیین  در  گذاران 

رو  نماید. در این راستا مطالعه پیشسیاستی نیز مساعدت می

مصرف پرداخت  به  تمایل  برآورد  هدف  برای  با  کنندگان 

زمینی با نشان ملی ارگانیک با تأکید بر نقش  محصول سیب 

لحاظ  نگرش و  آنان  زندگی  سبک  و  محیطی  زیست  های 

 های دموگرافیک صورت گرفت.  ویژگی

پرسشنامه در شهر    348های جمع آوری شده از طریق  داده

درصد افراد تمایل به    60دهد که تقریب به  شیراز نشان می 

پرداخت اضافی برای مصرف سیب زمینی ارگانیک را فارغ  

اند. این مهم بیانگر آن است که تقاضای از مقدار آن داشته

زمینی با ویژگی مورد مطالعه در  بالقوه برای محصول سیب 

توانند با  سطح نسبتاً بالایی وجود دارد و تولیدکنندگان می

از روشبهره از گیری  تأیید آن  البته  ارگانیک و  تولید  های 

محصول  میان  تمایز  ایجاد  با  استاندارد،  برندهای  طریق 
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با سیب حاشیه  ارگانیک  افزایش  به  بازار  در  موجود  زمینی 

لازمه اما  نمایند  کمک  هدف سود  آن  صحیح ی  گیری 

این   در  نتایج حاصل شده  از دیگر  است.  بازارهای مصرفی 

اثرگذاری مثبت و معنادار نگرش زیست محیطی،   پژوهش 

سبک زندگی و سطح تحصیلات بر تمایل به پرداخت برای  

و   بازار  انتخاب  در  بنابراین  است.  مطالعه  مورد  محصول 

شدت  و  جهت  به  باید  محصول  معرفی  برای  تبلیغات 

 ری این عوامل توجه نمود.تأثیرگذا

زمینی نتایج این پژوهش نشان داد تقاضا برای محصول سیب

توسط   شده  ادراک  ارزش  اگرچه  و  دارد  وجود  ارگانیک 

اقتصادی متفاوت،  -های اجتماعیمصرف کنندگان با ویژگی

سبک   و  محیطی  زیست  نگرش  لکن  دارد،  بالایی  اختلاف 

زندگی بر آن اثر مثبت و معناداری دارد. به نحوی که تمایل  

مصرف اضافی  پرداخت  مورد  به  محصول  برای  کنندگان 

از   را  نگرش   5024مطالعه  سطح  ترین  پایین  برای  ریال 

ریال برای بالاترین سطح نگرش    66851زیست محیطی تا  

با   و  دانشگاهی  تحصیلات  دارای  افراد  در  محیطی  زیست 

تواند تغییر نماید. بنابراین متوسط شاخص سبک زندگی می

مح مثبت  ویژگی  بر  بر  تمرکز  ارگانیک  زمینی  سیب  صول 

تواند بر کیفیت محیط زیست در تبلیغات این محصول می

داشته  بسزایی  تأثیر  محصول  این  مصرف  به  افراد  تشویق 

دیگر   عبارت  به  معن  تأثیرباشد.  و  های  شاخص  داریمثبت 

نگرانی و  سالم  زندگی  زیستسبک  محیطی های 

زمینی  کنندگان بر تمایل به پرداخت مازاد برای سیبمصرف

هایی  بکارگیری سیاست  که  است  یت واقعارگانیک بیانگر این  

کنندگان نسبت به  در راستای افزایش سطح آگاهی مصرف

ارگانیک و سلامت انسان و محیط   رابطه بین مصرف مواد 

سازی این محصولات را تسریع  تواند فرایند تجاریزیست می

در طرف شود تحقیقات جامعی  پیشنهاد مینماید. همچنین  

سنجی و برآورد هزینه  عرضه )تولیدکنندگان( با هدف امکان

سیب  محصول  این تولید  در  شود.  انجام  ارگانیک  زمینی 

عرضه،  و  تقاضا  مطالعات طرف  تطبیق  با  توان  می  صورت 

بازار این محصول را در کشور بررسی کرد و نسبت به اتخاذ  

تولیدکنندگان و  سیاست های مناسب جهت رفع مشکلات 

زمینی کنندگان به استفاده از محصول سیب تشویق مصرف 

 ارگانیک در راستای ارتقای سلامت جامعه اقدام نمود.

 سپاسگزاری 

نویسندگان این مقاله از هیچ سازمان یا ارگانی کمک مالی  

 اند. دریافت نکرده

 هانوشت پی
1 Interval Regression 
2 Lifestyle index 
3 Environmental attitude index 
4 In-store survey 
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