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EXTENDED ABSTRACT   
Introduction: The malleability, transparency, lightness, and cheapness of the plastic materials 
have led to their widespread use in the food packaging industry. However, the non-degradability 
of these materials in nature, along with their accumulation, has raised many concerns. According 
to the concerns about the environment, its impact on people's buying behavior has been 
investigated less in the country. Therefore, it is hoped that by educating and informing to the public 
about environmental crises, their environmental attitudes will change. Empirical findings do not 
conclusively confirm the relationship between buyers' awareness and their behavior. As a result 
of this gap in studies, the aim of the study is to determine the factors affecting the level of concern 
of households about the use of sustainable packaging materials such as mineral water bottles. 

Materials and methods: In general, variables such as the level of awareness and level of concern 
about environmental conditions are the qualitative variables that researchers survey them to 
behavioral methods. Therefore, the level of information about the consumption of sustainable 
packaging materials such as mineral water bottles was measured through questions such as the risks 
of plastic pollution. The level of concern variable was also measured through the willingness to pay 
more for the use of biodegradable bottles. Since both variables lack measurement units, the Ordinal 
Logit Model was used to estimate them in the analysis. The study data were collected through field 
surveys and questionnaires. The statistical population of the study was 148 households consuming 
mineral water in Sari city, which were selected using random sampling method. 

Results and Discussion: In this study, people were divided into four groups based on their 
willingness to pay more: The first group is indifferent, not willing to pay any extra for 
biodegradable bottles; the second group was slightly concerned that they would replace it if 
biodegradable materials were available and there was no price discrimination. The group is not 
willing to spend more for environmental health; the third group is concerned, who are willing 
to pay up to 10 times more; and the fourth group is extremely concerned, who are willing to 
pay more to prevent environmental pollution. The study results showed that only about %22 of 
respondents were not concerned about the accumulation of water bottles and damage to the 
environment, and about one-third of them had good information about the problem of plastic 
pollution. The rest of the people were either unaware or had little knowledge about the plastic 
crisis. Also, the results showed that the variables of household size, marital status, and level of 
awareness have a significant effect on the level of households concern in using biodegradable 
packaging materials. Married people were more likely to use biodegradable materials in 
packaging, and the results could be due to the greater responsibility of this group of people in 
society. The variable of education level did not have a significant effect on the level of 
households concern in using biodegradable packaging materials.  

Conclusion: The study findings showed that the level of awareness of people about the long-
term consequences of plastic accumulation in the environment was low (about one third) and 
there is a need for more information about the future of pollution, personal and social health 
risks, and especially the increase in health and food supply costs among society. Also, the 
probability of the impact of the information variable on the level of environmental concern was 
about 90%. The result shows that the content of information about the environmental 
consequences of plastic consumption, which is published in various ways, is not very 
encouraging and deterrent. Therefore, it is suggested to increase the level of concern and society 
about the consequences of using plastic materials by highlighting the content of anti-plastic 
advertisements. Also, to increase people's awareness in line with their willingness to pay more  
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for the use of biodegradable bottles, it is suggested that the government should provide effective 
support to Producers of environmentally compatible bottles and enact laws to require 
companies to invest more in environmentally compatible and sustainable products. Also, more 
training courses on the plastic pollution crisis should be provided in universities, schools and 
the community to increase people's awareness of the consequences of using plastic materials. 

Key words: Biodegradable Packaging, Environmental Concern, Ordinal Logit Model, Mineral 
Water, Sari. 
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نقش سطح اطلاعات خانوارها در تمایل به پرداخت استفاده از مواد  

 پذیر بندی تجزیهبسته

  

 پژوهش   مقاله  
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 مبسوط  چکیده

آنها در صنعت فرم   و هدف:   سابقه  بودن مواد پلاستیکی موجب استفاده گسترده  پذیری، شفافیت، سبکی و ارزان 
هایی زیادی ناپذیر بودن این مواد در طبیعت همراه با انباشت آنها نگرانیبندی مواد غذایی گردیده است. اما تجزیهبسته
تاثیر آن بر رفتار خرید   هایی که در خصوص وضعیت محیط زیست وجود داردنگرانی وجود آورده است. با توجه به  را به 

رسانی درباره افراد کمتر در کشور مورد بررسی قرار گرفته است. از اینرو امید است با آموزش به افراد جامعه و اطلاع 
بین سطح آگاهی خریداران و های تجربی ارتباط یافته ها تغییر یابد.  زیستی آن زیستی، نگرش محیط های محیط بحران 

هدف از مطالعه حاضر ، مطالعات دهند. درنتیجه بروز این شکاف در صورت قطعی مورد تأیید قرار نمی را به ها رفتار آن 
 باشد. های آب معدنی میبندی پایدار از قبیل بطری تعیین عوامل مؤثر بر سطح نگرانی خانوارها از مصرف مواد بسته

محیط به ها:  مواد و روش  مورد شرایط  نگرانی در  آگاهی و سطح  قبیل سطح  از  متغیرهایی  زیستی جزء طور کلی 
کنند. لذا های نظرسنجی یا رفتار سنجی آنها را پیمایش میباشد که پژوهشگران از طریق روش متغیرهای کیفی می

های آب معدنی از طریق سؤالاتی بندی پایدار از قبیل بطری در این مطالعه، سطح اطلاعات افراد درباره مصرف مواد بسته
از قبیل میزان خطرات آلودگی پلاستیکی سنجیده شد. متغیر سطح نگرانی نیز از طریق میزان تمایل به پرداخت بیشتر 

شند از مدل با گیری می گیری شد. از آنجا که هر دو متغیر فاقد واحد اندازهپذیر اندازه های تجزیه برای استفاده از بطری 
ابزار و   میدانی  از طریق پیمایشپژوهش  مورد نیاز    هایداده لاجیت ترتیبی برای برآورد آنها در تحلیل استفاده گردید.  

بودند که   ستان ساری در شهر   کننده آب معدنی مصرف   خانوار   148جامعه آماری پژوهش  آوری گردید.  جمع پرسشنامه  
 انتخاب شدند.تصادفی  گیری  با استفاده از روش نمونه

در این پژوهش بر اساس سطح تمایل به پرداخت بیشتر، افراد به چهار گروه تقسیم شدند: گروه اول   : و بحث   نتایج 
برای بطری تفاوت میافراد بی  به پرداخت هیچ وجه اضافی  نبودند؛ گروه دوم کمی های تجزیه باشند که حاضر  پذیر 

نمایند. این گروه حاضر به پذیر و عدم تبعیض قیمت آن را جایگزین مینگران که در صورت دسترسی به مواد بجزیه 
بیشتر حاضر به پرداخت هستند؛ و  هزینه   10هزینه بیشتر برای سلامت محیط زیست نیستند؛ گروه سوم نگران که تا  

های بیشتری برای جلوگیری از آلودگی محیط زیست شدت نگران بودند که حاضر به پرداخت هزینه گروه چهارم افراد به 
زیست های آب و خسارت در محیط درصد از پاسخگویان از انباشت بطری   22تند. نتایج پژوهش نشان داد تنها حدود  هس 

نگرانی نداشتند و حدود یک سوم آنها اطلاعات خوبی از مشکل آلودگی مواد پلاستیکی داشتند. مابقی افراد یا بی اطلاع 
و یا کم اطلاع از بحران پلاستیک بودند. همچنین نتایج نشان داد که متغیرهای بُعد خانوار، وضعیت تأهل و سطح 

دار دارد. افراد متأهل تمایل بیشتری اثر معنی   پذیرتجزیه   بندی بسته   مواد   از  استفاده  در   خانوارها  نگرانی   آگاهی بر سطح 
ذیری بیشتر این گروه از پتواند ناشی از مسئولیت بندی داشتند، این نتایج می پذیر در بستهبرای استفاده از مواد تجزیه 

-پذیر اثر معنیتجزیه   بندی بسته   مواد  از  استفاده   در  خانوارها   نگرانی  افراد جامعه باشد. متغیر سطح تحصیلات بر سطح 
 داری نداشته باشد. 

زیست کم نتایج پژوهش نشان داد سطح آگاهی افراد از پیامدهای بلندمدت انباشت پلاستیک در محیط  : گیری نتیجه
رسانی بیشتر در مورد آینده آلودگی، خطرات سلامتی فردی و اجتماعی و )حدود یک سوم( بوده است و نیاز به اطلاع 

رسانی بر باشد. همچنین احتمال تاثیر متغیر اطلاع های بهداشت و تامین غذا در بین جامعه میویژه افزایش هزینه به 
حدود   زیست  محیط  از  نگرانی  می   % 90سطح  نشان  نتیجه  این  است.  عواقب بوده  مورد  در  اطلاعات  محتوی  دهد 

کننده و بازدارنده نیست. لذا پیشنهاد شود چندان ترغیب زیستی مصرف پلاستیک که از طرق مختلف منتشر می محیط
محتوی تبلیغات ضد پلاستیک، سطح نگرانی و جامعه را در مورد پیامدهای استفاده از مواد   شود با پررنگ کردنمی 
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پلاستیکی افزایش داد.  همچنین جهت افزایش میزان آگاهی افراد در راستای تمایل آنها برای پرداخت هزینه بیشتر 
زیست حمایت های سازگار با محیطشود دولت از تولیدکنندگان بطریپذیر پیشنهاد می های تجزیه در استفاده از بطری 

 دار یو پا ستیز   ط ی مح  ی در محصولات حام شتر ی ب   ی گذاره یها به سرماشرکت موثری داشته باشد و  قوانینی برای الزام  
ها، مدارس و جامعه ارائه آموزشی بیشتری پیرامون بحران آلودگی پلاستیکی در دانشگاه   هایوضع کند. همچنین دوره 

 به پیامدهای استفاده از مواد پلاستیکی افزایش یابد. افراد نسبت  شود تا آگاهی

 پذیر، نگرانی محیط زیست، مدل لاجیت ترتیبی، آب معدنی، ساریبندی تجزیه بسته  های كلیدی: واژه 
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 مقدمه

اخیر،  ستیزطیمح   یهاچالش  ترینمهم  ازیکی     زان یمی 

پلیمرها  بهمحصولات    یبندبسته مواد    یداری پا و  خصوص 

ارتباط با اینکنندگان  مصرف  دگاه یدهمچنین   موضوع   در 

مح  است. نامطلوب  چرخه   یستیزطیاثرات  با  مرتبط 

و    شیافزا  لی دلبه  یکیپلاست  یهایبندبسته  زباله  حجم 

افزا حال  در  نادرست  )می  ش یعملکرد   ,.Otto et alباشد 

بسته (.  2021 سالجهان  یبندصنعت  در  گذشتهی  با    های 

مداوم  است  یرشد  بوده  می   همراه  های  اقتصاد  توانکه 

رشد  در واقع    این امر دانست.  یعامل اصلرا    اینوظهور در آس

افزا  یحجم خرده فروش  یبالا از بسته  شی و    یبنداستفاده 

تقاضایتأم  یبرا سهولت مصرف  ین  ارتقاء  هدف  با  کننده 

از این .  باشدمی  ، یکی از دلایل اصلی این تغییراتاستفاده

  ی هام ستیل کمبود سیدلبه  ،یبنددر بسته  د یرشد شد  رو،

باز  یآورجمع  افتهیتوسعه  مق  هایبندبسته  افت یو    اسیدر 

افزا  عات، یت ضایریمد  یبرا  ازین  مورد -طیش فشار محیبه 

 (.  20201ICCIMA ,) منجر شده است یستیز

پا  ی بند بسته   ی دار یپا   می مفاه  توسعه  اصول  ادغام  در   دار ی با 

 افتهیتکامل    یو سازمان   ی صنعت  ی سطوح مختلف در بسترها 

بندی بسته   Lewis et al.(2007)(.  Boz et al., 2020)  است 

را در قالب چهار معیار تأثیرگذاری، کارایی، چرخه و   2پایدار 

کاهش آلودگی تعریف نمودند. معیار تأثیرگذاری، به کاهش 

-ضایعات، بهبود عملکرد، کاهش هزینه تجاری و بازده سرمایه 

به  محصول  نسبت  بهبود  کارایی،  معیار  دارد.  اشاره  گذاری 

بندی، بهبود کارایی انرژی، مواد و آب، افزایش محتوای بسته 

کند. همچنین بازیافتی و کاهش نیاز به دفتن زباله را بیان می

منظور از معیار چرخه، قابل برگشت، قابل استفاده مجدد، قابل 

پذیر است. لذا برمبنای این تعریف بازیافت و زیست تخریب

-بندی است که انتشار گازهای گلخانه بندی پایدار، بسته بسته 

 در علوم  رو،دهد. از این ه را کاهش می ای، هوا، آب و اثرات زبال 

-گزینه   تا   شده   سبب   موضوع   این   بندی، بسته   و   مواد   مهندسی 

 در   بیشتری   زیست محیط   با   پایدار و سازگار   بندی بسته   های 

 نوعی  ساده   بیانی پایدار به   بندیبسته   . باشند   داشته   وجود   بازار 

 خود  ی ست ی ز ط ی مح  تأثیر   زمان،   گذشت با   که  است   بندی بسته 

 در  دیگری   زمان   هر  از  بیش   حاضر  حال  در   . دهدمی   کاهش   را 

-برندها و مصرف   برای   برتر   اولویت  یک   به   شدن  تبدیل  حال 

 پایدار،   بندیبسته   بردن  کار به   حقیقت   در  .شده است   کنندگان

 برندها،   های فعالیت   در   تجدیدپذیر   و  زیست محیط   با   سازگار 

 .شودمی   محسوب   ضرورت   یک   بلکه   نیست؛  گزینه   یک  دیگر

کاملاا   بندی بسته   که   نمود   برداشت   توان می   گونه این   پایدار 

 و  اقتصادی  عوامل  باید  که   است  زیست محیط   به   مربوط 

 هایبندیبسته   اما در .  گرفته شود   نظر  در آن در  نیز   اجتماعی

لذا .  شود   لحاظ  نیز  اقتصادی  عامل  باید  زیست محیط   با  سازگار

 آن   بودن  پایدار  معنایبه   «زیست محیط   با  سازگار»   برچسب 

 بودن   اخلاقی   مفهوم   تواند نمی  نیز   « پایدار »   برچسب .  نیست 

 زیستمحیط   با   سازگار   بندی بسته   رواین   از .  کند   بیان   آن را 

در این   قدرتمند   ترکیبی   پایدار،  بندی بسته   طراحی   با   همراه 

به  بسته زمینه  مواد  می خصوص  نیز  پلاستیکی  شود بندی 

 (Feiz & Salahshour, 2010 .)  

و   کیپلاست  دی جد  میمفاهدرباره  و توسعه    قیتحقرو  از این 

آن،    یبندبسته  نمصرف  ازینبا  و  -طیمح  یازهایکنندگان 

  ی مختلف  میاست. مفاه  افزایشدر حال  ی پیرامون آن  ستیز

پلاست تجد  یهاکیمانند  منابع  از  شده    ر،یدپذ ی ساخته 

و   یبندبسته  ر،یپذب یتخر  ستیز  یهاکیپلاست هوشمند 

باز عملبه  دی دج  افتیامکانات    شوند یم  تریکاربرد  یطور 

(Lange, 2017; Holman et al., 2018; Muller and 

Schmid, 2019.)    ریاخ گزارش  Research and Markets 

م  (2018) بسته ینشان  بازار  که  سال    داری پا  یبنددهد  تا 

  یهااز چالش  ، امادرصد رشد خواهد کرد  7/7  ، حدود 2025

  ی کنندگانمصرف  یی شناسا  ،ی مطرح در این خصوصدیکل

سازگار    یبنددر بسته  ییمواد غذا   دیبه خر  لیکه ما  باشدمی

  ریو کاهش تأث  یداری پا  یبرا   تقاضا.  هستند  ستیزطیبا مح

در    یستیزطیمح  ی توسط آگاه  ستیزطیبر مح  یبندبسته 

تقورو به رشد مصرف  تیجمع  انیم .  شودیم   تیکنندگان 

خود با    د یکنندگان در رفتار خراز مصرف  یاندهیتعداد فزا
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جامعه و برای عموم    منفعتتوجه به  ی،  ستیزطیمح  یآگاه

 & Grunert)  دارند   را مد نظر   نده یآ  ی هارفاه نسل  نیهمچن

Juhl, 1995; Schifferstein and Ophuis, 1998  آنچه (. اما

که    یکنندگان است که مصرف  نیهمچنان نامشخص است ا

 ستیزطیسازگار با مح یها یبندغذا در بسته  یحاضرند برا

(.  Popovic et al., 2020)  هستند  یبپردازند، چه کسان   شتریب

-دارد، بهوجود    یمتناقض یاهافته ی  در ارتباط با این موضوع

افزا  است  سو مطالعات نشان داده  کیاز    کهطوری   شیکه 

غذا  یی نها  متیق بسته   ییمواد  با    یهایبنددر  سازگار 

  یکننده، حتمصرف  دیبر رفتار خر  یاثر  چیه  ست،یزطیمح

 Prakash andداشته است )در حال توسعه ن  یدر کشورها

Pathak, 2017  .)ی کنندگانطور خاص به مصرفبه  افتهی  نیا  

  یی کنندگان مواد غذاگروه مصرف"از    یبخشاشاره دارد که  

سو(.  Lindh et al., 2016)  هستند  "کیارگان  گر، ید  یاز 

ق  قاتیتحق که  است  داده  در    متی نشان  محصولات  بالاتر 

  د یتواند قصد خریم  ستیزطیسازگار با مح  ی هایبندبسته 

بهمصرف دهد.  کاهش  را  خاص،  کنندگان  طور 

و مشاغل  تر  پایین  لاتیسطح تحصاز  که    یکنندگان مصرف

  در این زمینه  را  ریتأث  نی ترشیدارند احتمالاا ب  یدرآمدکم

( داشت   ات یادب  یبررس(.  Martinho et al., 2015خواهند 

 قات ینشان داد که تحق    Popovic et al. (2019)  توسط  ریاخ

شدن    جهت  بسیاری کروشن  موضوع  عوامل   هاین  کدام 

برامصرف  لیتما را  ب  یکننده  در    یبرا   شتریپرداخت  غذا 

کنند،  یم  ینیبشیپ   ستیزطیسازگار با مح  یهایبندبسته 

   است. ازیمورد ن

دهد، با وجود اینکه موضوع بررسی مطالعات داخلی نشان می

پایداری در تحقیقات مختلفی مورد توجه قرار گرفته اما کمتر 

 نگرانی  کننده در ارتباط با سطحبه دیدگاه و نگرانی مصرف 

قیمت   بندی تجدیدناپذیر وبسته   مواد  از   استفاده  در  خانوارها

با پژوهش    Eshaghi et al. (2015)ها پرداخته شده است.  آن 

نگرانی سطوح  تفکیک  مح هدف  براساس   یست ی ز ط ی های 

ی انجام دادند. روستایپژوهشی در جامعه  متغیرهای اجتماعی  

مح یافته  نگرانی  روستاییان  اکثر  که  داد  نشان   یست ی ز ط ی ها 

ترتیب  به  اجتماعی  متغیرهای  بین  از  همچنین  دارند. 

گروه  در  عضویت  و  اجتماعی  رفاه  تشکلمتغیرهای  و  ها ها 

ت  در  بالایی  نگرانیقدرت  سطوح  مح فکیک   یست ی ز ط ی های 

 .Rahimnia et al. همچنین نتایج پژوهش  روستاییان را دارند 

بر   (2017) دانشجویان  اتفاقی  و  ارادی  یادگیری  داد  نشان 

دار دارد و زیستی تاثیر مثبت و معنیخرید محصولات محیط 

به  نمودند  میزان بیان  بین  رابطه  غیرمستقیم،  اثرات  واسطه 

مطالعه   است.  پیچیده  رفتار خرید  و   .Rezaei et alنگرانی 

مصرف  (2018) درک  نقش  شناسایی  هدف  از با  کنندگان 

با  بسته  مصاحبه  و  پیمایشی  روش  پایدار  از   250بندی  نفر 

ها کنندگان در شهر اصفهان انجام شد. نتایج مطالعه آن مصرف 

بندی پایدار، علت عدم آشنایی با بسته حاکی از آن بود که به 

از آن قا عنوان عامل موثر در ها بهدر به شناسایی و استفاده 

نمی تصمیم  خود  خرید   Esmeilpour andباشند.  گیری 

Rajabi (2019)   کنندگان نیز اثر عوامل مؤثر بر ادراک مصرف

بندی محصولات در شهر بوشهر بر قابلیت استفاده مجدد بسته 

های خرده فروشی نفر از مشتریان فروشگاه   385با مصاحبه از  

نمودند.  بررسی  ساختاری  معادلات  روش  و  شهر  در  بزرگ 

داری عوامل جنس، نتایج مطالعه حاکی از اثر مثبت و معنی

زیستی و حساسیت به بندی، نگرش محیط شکل و رنگ بسته 

کننده از قابلیت بندی بر ادراک مصرف قابل بازیافت بودن بسته 

بندی بوده است. همچنین در این راستا، استفاده مجدد بسته 

Landaran Esfahani et al. (2023)   به رویکرد با  کارگیری 

شده   ادراک  ارزش  تأثیر  ساختاری،  از   384معادلات  نفر 

های بازاریابی پایدار مشتریان فست فود شهر اصفهان از ویژگی 

بندی را ارزیابی ه مشارکت در بازیافت ظروف بسته بر تمایل ب 

و  پیچیدگی  نسبی،  داد مزیت  نشان  پژوهش  نتایج  نمودند. 

کننده و همچنین پذیری بر ارزش ادراک شده مصرفآزمون 

بسته  ظروف  بازیافت  در  مشارکت  به  تمایل  تأثیر بر  بندی 

مطالعات  معنی در  دارد.  و   Padidar et al. (2022)داری 

Safavi et al. (2021)   و پایدار  بازاریابی  بر  مؤثر  عوامل  نیز 

کننده برای همچنین تأثیر آمیخته بازاریابی و حمایت مصرف 

 کار پایدار مورد بررسی قرار گرفت. وتوسعه کسب 
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 Orsetتوان به نتایج مطالعه در مطالعات خارج از کشور می

et al. (2017)    که نمود  کنندگان  مصرف  لیتمااشاره 

پرداخت هز  یفرانسو به  مختلف    یهاک یپلاست  یبرا   نهیرا 

که    دادمطالعه نشان    نتایج.  بررسی نمودندآب    یبندبسته 

مثبتصرفم نگرش  پلاست  یکنندگان  به    یهاکینسبت 

ز  یافت یباز از  دارند  ریپذبیتخر  ستیو  مطالعات  سایر  در   .

مطالعه  Statista و   Bovensiepen et al. (2018)جمله 

چرخش  لیپتانس (2018) اقتصاد  مواد    یبندبسته   یبهبود 

بررس  یی غذا آلمان  در  مطالعه  را  نتایج  براساس  نمودند.  ی 

 نه هزی پرداخت به حاضر کنندگان مصرف از درصد 77 هاآن

مح  یدبنبسته   یبرا   شتریب با  نبودند.    ستیزطیسازگار 

درصد    73  ند کهنشان داد Popovic et al. (2020) همچنین

مصرف از  از  ب  لیمات کشور    11کنندگان  پرداخت   شتر یبه 

مح  یبندبسته   یبرا با  و    ستیزطیسازگار  نگرش داشتند 

 ست یزطیسازگار با مح  یبند کنندگان نسبت به بسته مصرف

 یقابل توجه  ریها به پرداخت تأثآن  لیبر تما  یو نام تجار

دنبال  بهای  نیز در مطالعه  De Canio (2023)  شته است.دا

کنندگان  مصرف  شتر یاز توجه ب  یبرداربهره  یچگونگ  درک

پا برا  یداری به  رفاه  به  مصرف  لیتما  شیافزا  یو  کنندگان 

ب حام  یبرا  شتریپرداخت   بوده  ستیزطیمح  یمحصولات 

بسته  است. گزینه  دو  منظور  این  بدون  به  و  پایدار  بندی 

روی  بسته  بر  را  بهمصرف  278بندی  روش  کننده  کمک 

داد   نشان  نتایج  شد.  بررسی  ساختاری  تأثمعادلات    ر یکه 

ب  ینگران مصرف   شتریسلامت  بسبه  به    آگاه  اریکنندگان 

می  یستیزطیمحمسائل   پیدا   ریتأث  همچنین.  کندارتباط 

 یبه پرداخت آنها برا ل یتما  شیدر افزا ی برچسب نقش اصل

حام است.ستیزطیمح  یمحصولات  بوده  کلبه  ی    ، یطور 

نشده    یبندبه محصولات بسته   داریپا   یبندمحصولات بسته 

   شدند.داده  حیترج

نتایج  می   بررسی  نشان  فوق  که  مطالعات  نگرش  دهد 

بسته مصرف  به  نسبت  مح   ی بند کنندگان  با  -ط یسازگار 

 ری تواند بر آن تأث ی مختلف م   عوامل و    ست ی ن   ثابت   ست ی ز 

  داری پا   ی ها حل راه   که (. از آنجایی Otto et al., 2021)   بگذارد 

م  فعال   توان ی را  مثبت   خت ی برانگ   یی ها ت ی با  نگرش  که 

، کند ی م   ت ی را تقو   دار ی پا   یبند کننده نسبت به بسته مصرف 

-ست ی مواد ز   حات یکننده در ترج مصرف   یی ا ی از پو بایستی  

باز  ل ی تما   ، ی ط ی مح  پرداخت،  م   افت ی به  عوامل  بر ؤ و  ثر 

)   دار ی پا   ی رفتارها  کرد  پیدا  روشنی   ,.Boz et alدرک 

علی 2020 تمایل (.  موضوع  در  زیاد  مطالعات  رغم 

مواد  مصرف  از  استفاده  برای  اضافی  پرداخت  به  کنندگان 

و خارج کشور،  و دوستدار طبیعت در داخل  تجزیه  قابل 

ایی به نقش آگاهی در سطوح مختلف تمایل کمتر مطالعه

از  مطالعات  از  برخی  است.  نموده  توجه  پرداخت  به 

افراد  جایگزینی سطح تحصیلات برای نشان دادن آگاهی 

با توجه دانش خاص محیط  زیست که استفاده کردند که 

رشته تمام  جایگزین  در  بنظر  ندارد،  وجود  تحصیلی  های 

مطالعه مناسبی برای سنجش آگاهی افراد نیست. در این  

بر  پلاستیک  مواد  از  استفاده  اثرات  از  افراد  آگاهی  سطح 

محیط زیست به صورت پاسخ به سه سؤال ارزیابی گردید.  

در   و  کامل  آگاهی  نشانگر  سؤال  هر سه  به  پاسخ صحیح 

آگاهی   بدون  سه  هر  به  صحیح  پاسخگویی  عدم  صورت 

بندی شدند. پاسخ صحیح به یک سؤال یا دو سؤال طبقه 

آگاهی کم و متوسط در نظر گرفته شد. به این ترتیب سطح 

اساس   بر  بلکه  خوداظهاری  طریق  از  نه  فرد  آگاهی 

 گیری انجام گرفت. اندازه 

در مجموع بررسی مطالعات مرتبط نشان داد که متغیرهای  

مختلف اجتماعی و اقتصادی به همراه متغیرهای مداخله می  

( به صورت شکل  عواقب 1تواند  از  افراد  نگرانی  بر سطح   )

 زیستی مصرف پلاستیک موثر باشد. محیط

جابه  یکیپلاست  یبندبسته  همه  در  گسترده    ایدن  یطور 

زباله   یادیمقدار ز  یبندنوع بسته   نیاکه    شودیاستفاده م

مورد استفاده    یهاک یپلاست  نیترجیاز را  یکیکند.  یم  دیتول

اا  3( PET)  ترفتالات  لنیات  ی پل و    یقو  کیپلاست  نیست. 

ش نظر  از  حرارت  یی ایمیبادوام،  دارا  داری پا  یو    یاست. 

راحت  یرینفوذپذ به  و  است  کم  جاب  یگاز  و  جا هپردازش 

 شود. یم
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 مدل مفهومی تحقیق بر اساس مطالعات گذشته -1شکل 

Fig. 1- Conceptual model of research based on past studies  

  اریبس  یارا به ماده  PETمنحصر به فرد،    بایتقر  بیترک  نیا

برا جمله   ی اگسترده  فیط  یمطلوب  از  کاربردها  از 

آب با    یهایبطر  ژهیوبه  ی دنیو نوش  ییمواد غذا  یبندبسته 

 یداریپا   نیاما ا. کندیم لیصرفه تبدمقرون به اریبس متیق

  ار یبس زیستیمحیط بیدر برابر تخر PETشود که یباعث م 

مانده در  یباق  PET  یبطر  کی  یکیولوژیب  هیتجز  مقاوم باشد.

  نیا  ن، یسال طول بکشد. بنابرا  500تواند حدود  یم  عتیطب

نگران  امر متنوع   یست یزطیمح  یهایباعث   یبرا  یمتعدد و 

کشور ایران نیز با داشتن   گردید.  ییایو در  یمناطق خشک

سالانه    46 معدنی،  آب  تولید  فعال    400تا    300کارخانه 

کنندگان به  مصرف  ا یآ  کند. با این وجودبطری آب تولید می 

مح پلاست  یهایبطر  یستی زطیاثرات   تیاهم  یکیآب 

برای افزایش نگرانی و   توانیرا م هااستیدهند؟ کدام سیم

بطر از  استفاده  به  نسبت  افراد  معدنی  حساسیت  آب  های 

تصماستیساین  کرد؟    شنهادیپ  چگونه    دیخر  ماتیها 

 دهد؟  یم رییکنندگان را تغمصرف

 ها مواد و روش

های  مطالعه حاضر از نوع هدف، کاربردی بوده است که داده 

در شهرستان ساری   1401صورت پیمایشی در سال  آن به 

به  مطالعه  این  در  است.  شده  شناسایی  گردآوری  منظور 

 مواد  از   استفاده   در   خانوارها   نگرانی   سطح   بر   مؤثر   عوامل 

ترتیبی   بندی بسته  از مدل لاجیت  استفاده    4تجدیدناپذیر 

بندی و تمیز متغیر وابسته گردید. این مدل قادر به تقسیم 

باشد. بدین صورت که  مورد مطالعه به طبقات مختلف می 

گیرد و با  سری از فرضیات قرار می متغیر وابسته تحت یک 

توجه به طبقات مختلف مشخص شده، مقادیری را به خود  

دهد. این نوع مدل در مطالعات پیمایشی که اختصاص می 

-بندی می ای طبقه صورت رتبهدر آن ترجیحات پاسخگو به

-ها پاسخ گیرد. در این نوع مدل شود مورد استفاده قرار می 

𝑦𝑖های مشاهده شده از طریق یک متغیر پنهان  
طور که به   ∗

شوند.  سازی می رابطه دارد مدل X خطی با متغیر توضیحی 

از آنجا که در حال حاضر عرضه آب معدنی در ظروف قابل  

تجزیه معمول نبوده و در دسترس همه مردم قرار ندارد،  

به  نسبت  فرد  اهمیت  و  نگرانی  سطح  حاضر  مطالعه  در 

بطری پایدار در  مواد  از  به استفاده  آب معدنی  عنوان های 

متغیر وابسته مدنظر قرار گرفته است. این متغیر از طریق 

هزینه  به  آنها  کردن  تمایل  جایگزین  برای  بیشتر  کرد 

متغیرهای •
مداخله

سطح نگرانی•

متغیرهای •
اجتماعی

متغیرهای •
اقتصادی

قیمت 

درآمد

شغل
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سن

تاهل
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عضویت در انجمن
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قوانین
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گیری شد. همچنین از آنجا که سطح نگرانی ها اندازه بطری 

اثرگذار  فرد ساختار ترتیبی دارد، لذا برای بررسی عوامل 

های ساده رگرسیون خطی توان از مدل بر این متغیر نمی 

دلیل گسسته و کیفی بودن متغیر وابسته( و یا لاجیت  )به 

معمولی )که در آن متغیر وابسته دوتایی و محدود کننده  

که  صورتی  در  لذا  نمود.  استفاده  است(  متنوع  رفتارهای 

یا   و  از لاجیت  باشد،  ترتیبی  دارای سطوح  وابسته  متغیر 

می  استفاده  ترتیبی  ) پروبیت   ,.Mohammadi et alشود 

به 2022 این مدل   .) ( رابطه  شود  ( نشان داده می 1صورت 

 (Scott Long, 1997 :) 

(1) 𝑦𝑖
∗ = 𝑋𝑖𝛽

′
+ 𝜀𝑖              − ∞ < 𝑦𝑖

∗ < +∞ 

𝑦𝑖که در آن، 
متغیر وابسته پیوسته اما غیرقابل مشاهده و   ∗

𝑋𝑖   ( یک بردارk×1 از متغیرهای توضیحی اثرگذار بر متغیر )

وابسته شامل بُعد خانوار، وضعیت تأهل، تحصیلات، میزان 

بندی پایدار، میزان مصرف آب و مقدار  آگاهی از مواد بسته 

(   k×1نیز بیانگر بردار )   𝛽باشد.  می   هزینه برای مواد غذایی 

پارامترهایی تخمینی و   یک متغیر تصادفی و بیانگر    𝜀𝑖از 

به  است که  تصادفی  و  خطاهای  توزیع شده  نرمال  صورت 

واریانس یک می  و  میانگین صفر  طبقه دارای  بندی باشد. 

برای   شده  𝑦𝑖براساس     𝑦𝑖مشاهده 
∗    ( رابطه  طبق  ( 2بر 

 است:

(2) 

𝐼𝑓  𝑦𝑖 = 1     − ∞ ≤ 𝑦𝑖
∗ < 𝜏1 

𝑖 = 1, … , 𝑛 

𝐼𝑓  𝑦𝑖 = 2      𝜏1 ≤ 𝑦𝑖
∗ < 𝜏2 

𝑖 = 1, … , 𝑛 

𝐼𝑓  𝑦𝑖 = 3       𝜏2 ≤ 𝑦𝑖
∗ < 𝜏3 

𝑖 = 1, … , 𝑛 

𝐼𝑓  𝑦𝑖 = 𝐽       𝜏𝑗−1  ≤ 𝑦𝑖
∗ < +∞ 

𝑖 = 1, … , 𝑛 

پارامترهای نامعلوم هستند که توسط    𝜏در رابطه فوق ،  

𝛽   می به  برآورد  تمایل  درصد  همان  طبقات  و  شود 

کنندگان به بطری پلاستیکی آب  پرداخت اضافی مصرف 

دهند. در این حالت  معدنی نسبت به قیمت آن را نشان می 

می  قرار  پرسشی  مقابل  در  پرسشنامه  در  -پاسخگویان 

مد نظر خود را که    y*شود  گیرند که از آنها خواسته می 

اندازه  قابل  فاکتورهای  به    غیرقابل   و 𝑥 گیری بستگی 

های داده شده انتخاب  دارد، از بین گزینه    𝜀گیری  اندازه 

 کنند.  

صورت نرمال )برای مدل پروبیت ترتیبی(  به𝜀 با تصور اینکه  

یا لاجستیک )برای مدل لاجیت ترتبیی( در بین مشاهدات  

حداکثر   روش  از  استفاده  با  فوق  مدل  است،  شده  توزیع 

می  5نمایی درست  شده برآورد  خواسته  احتمالات  و  شود 

(𝑦𝑖 = 𝐽( رابطه  از  استفاده  با  به3(  می(  )دست   Scottآید 

Long, 1997 :) 

(3) 

Pr(𝑦𝑖 = 𝐽)

= Pr(𝜀𝑖 < 𝜏𝐽 − 𝑋𝑖𝛽
′
|𝑋𝑖)

− Pr(𝜀𝑖 < 𝜏𝐽−1 − 𝑋𝑖𝛽
′
|𝑋𝑖)

= F(𝜏𝐽 − 𝑋𝑖𝛽
′
|𝑋𝑖) − F(𝜏𝐽−1 − 𝑋𝑖𝛽

′
|𝑋𝑖) 

باشد،  می   𝜀( برای  CDFتابع توزیع تجمعی )   F(،  3در رابطه )

𝑋  توضیح متغیرهای  از  و  برداری  ستونی    𝛽دهنده  بردار 

طور که قابل تصور است  پارامترهای برآورد شده است. همان

می  مدل  این  تابعی  بهفرم  پروبیت تواند  یا  لاجیت  صورت 

تعیین شود. لذا احتمال تجمعی در الگوی لاجیت ترتیبی، 

خانوار   که  این  سطح  𝑖احتمال   ،𝐽پایین یا  بهام  را  خود تر 

کند. تصریح ریاضی این الگو در  اختصاص دهد، برآورد می

 (: Green, 2003( بیان شده است )4رابطه )

(4) 
𝐿𝑜𝑔 [

𝛾𝑗(𝑋𝑖)

1 − 𝛾𝑗(𝑋𝑖)
] 𝜏𝑗

− [𝛽1𝑋1𝑖 + 𝛽2𝑋2𝑖+. . +𝛽𝑘𝑋𝑘𝑖],         

𝑗 = 1,2,3, … , 𝑗    ; 𝑖 = 1, … , 𝑛  

( تعیین 5صورت رابطه )احتمال تجعمی است که به  𝛾𝑗که  
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 شود: می

(5) 𝛾𝑗(𝑋𝑖) = 𝛾(𝜏𝑗 − 𝑋𝑖𝛽
′
) = 𝑃(𝑦𝑖 ≤ 𝑗|𝑋𝑖) 

,𝛽1بردار ستونی، )   𝛽(،  5در رابطه ) 𝛽2, … , 𝛽𝑘  پارامترها و )

𝑋𝑖 دهند. بردار ستونی متغیرهای توضیحی را نشان می 

منظور بررسی تاثیر متغیرهای مستقل ها بهدر این نوع مدل

بینی شده متغیر وابسته و یا برای انتخاب بر احتمالات پیش

-ترتیب آلترناتیوها، اثر نهایی یا احتمال نهایی محاسبه می

طور مستقیم با اثرات به 𝛽(. ضرایب  Williams, 2018شود )

رابطه ) از  استفاده  با  لذا  نیستند،  توان  ( می6نهایی مرتبط 

 اثرات نهایی متغیرها را بر روی احتمالات محاسبه نمود:

(6 ) 

𝜕𝑃(𝑦𝑖 = 𝑗|𝑋𝑖)

𝜕𝑋𝑘

= [
𝜕𝛾(𝜏𝑗 − 𝑋𝑖𝛽)

𝜕𝑋𝑘

−
𝜕𝛾(𝜏𝑗−1 − 𝑋𝑖𝛽)

𝜕𝑋𝑘

] = 

[𝜆(𝜏𝑗 − 𝑋𝑖𝛽
′
) − 𝜆(𝜏𝑗−1 − 𝑋𝑖𝛽

′
)]𝛽𝑘  

رابطه،    این  در  𝜆𝑗(𝑋𝑖)که  =
𝜕𝛾𝑗(𝑋𝑖)

𝜕𝑋𝑘
  ،𝜏0 = 𝜏𝑗و    ∞− =

در  می   ∞+ نهایی  اثر  معمولا  که  است  ذکر  به  لازم  باشد. 

میارزش محاسبه  متغیرها  میانگین  اثر های  چراکه  شود، 

و   است  وابسته  توضیحی  متغیرهای  کلیه  ارزش  به  نهایی 

های متغیرها در برآورد  کارگیری ارزشگیری برای بهتصمیم

می اهمیت  حائز  اینبسیار  به  توجه  با  همچنین  که  باشد. 

اثرات   مجموع  است،  یک  برابر  همواره  احتمالات،  مجموع 

 Abrudan etنهایی برای هر متغیر برابر صفر خواهد بود )

al., 2020 .) 

توان به مدل رگرسیونی مورد استفاده در این مطالعه را می

   ( بیان نمود:7صورت رابطه )

(7) 

𝑊𝑇𝑃 = 𝛽1𝐹𝑎𝑚𝑖𝑙𝑦 𝑠𝑖𝑧𝑒 + 

𝛽2𝑀𝑎𝑟𝑖𝑡𝑎𝑙 𝑠𝑡𝑎𝑡𝑢𝑠 + 

𝛽3𝐸𝑑𝑢𝑐𝑎𝑡𝑖𝑜𝑛 + 𝛽4𝐹𝑜𝑜𝑑𝑐𝑜𝑠𝑡 

+𝛽5𝐾𝑛𝑜𝑤𝑙𝑒𝑑𝑔𝑒 + 𝛽6𝑐𝑜𝑛𝑠𝑢𝑚 + 𝜀𝑖  

فوق   رابطه  اضافی  WTPدر  پرداخت  به  تمایل  درصد   :

تجزیه iکننده  مصرف  بطری  برای  معدنی ام  آب    پذیر 

آن   متداول  انواع  به  توضیحی  نسبت  متغیرهای  سایر  و 

Family Size  ،خانواده اعضای  تعداد   :Marital Status  :

: هزینه  Foodcost: تحصیلات،  Educationوضعیت تأهل،  

خانواده،   غذایی  از  Knowledgeمواد  فرد  اطلاعات   :

های آب بر  خسارات استفاده از پلیمرهای پایدار در بسته 

و   زیست  آب  Consumمحیط  هفتگی  مصرف  متوسط   :

 باشند.  می 

منظور تعیین متغیر آگاهی از بازیافت،  لازم به ذکر است، به

-سه سؤال مبنی بر اطلاع افراد از آثار محیط زیستی بهره 

بطری از  بستهبرداری  برای  پلیمری  و  های  بندی آب طرح 

افراد   آگاهی  سطح  سؤالات،  پاسخ  صحت  میزان  براساس 

 ارزیابی شد. 

در این تحقیق تعداد نمونه با استفاده از فرمول کوکران  

تعداد   آن،  محاسبه  جهت  لذا  است.  شده  محاسبه 

خانوارهای شهرستان ساری براساس آخرین آمار منتشره  

حدود   )   309820رسمی  است  بوده   Statisticalنفر 

Center of Iran, 2016  حجم تعیین  جهت  همچنین   .)

گرفت.   انجام  اولیه  پرسشگری  کوکران  فرمول  از  نمونه 

  10بررسی اطلاعات پیش پرسشگری نشان داد از حدود  

پرداخت   به  حاضر  نفر  یک  تنها  اولیه  شده  مصاحبه  نفر 

بسته  مواد  از  استفاده  صورت  در  بیشتر  بندی  هزینه 

  q=0.9 ،Z=1.96 ،d=0.05و  P=0.1پذیر بودند. لذا تجزیه 

حجم   N=309820و   ترتیب  این  به  شد.  گرفته  نظر    در 

 نمونه برابر است با: 

(7) 

𝑛 =

𝑍2𝑝𝑞
𝑑2

1 +
1
𝑁

[
𝑍2𝑝𝑞

𝑑2 − 1]

=

(1.96)2(0.1)(0.9)
(0.05)2

1 +
1

309820
[
(1.96)2(0.1)(0.9)

(0.05)2 − 1]

= 138.2363 ≈ 138 
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پرسشنامه اضافه تکمیل    10در عمل برای اطمینان بیشتر  

نفر مورد پرسشگری قرار گرفتند.    148گردید. به این ترتیب  

نمونه نمونهروش  شکل  به  پژوهش  تصادفی  گیری  گیری 

 ساده بوده است.  

آوری شده از طریق های جمعهمچنین برای اطمینان از داده

نظـر  پرسشنامه،   اخـذ  از  پـس  محتوا  و    اساتید روایی 

گویهنمره روایی گذاری  شـاخص  فرمـول  از  اسـتفاده  با  ها 

شد محاسبه  آیتم  .محتوا  اکثر  نصـاب  امتیـاز  حد  از  ها 

ابزار که نشان از تایید  بزرگتر بود؛    (62/0جـدول لاوشـه )

گیری است. برای پایایی از ضریب  برای اندازهطراحی شده  

آلفای کرونباخ جهت نشان دادن سازگاری درونی استفاده  

شد که میزان این ضریب برای متغیرهای مختلف پرسشنامه 

طبقه  82/0حداقل   نظر  از  که  تفسیر بوده  خوب  بندی، 

 شود. می

داده تحلیل  برای  مطالعه  این  از  در  شده  استخراج  های 

نرم از  مدل   EXCEL2010افزار  پرسشنامه  برآورد  برای  و 

 استفاده گردید.  Stataافزار رگرسیونی از نرم

 نتایج و بحث 

در پژوهش حاضر، متغیر وابسته مبنی بر تمایل فرد جهت  

پرداخت بیشتر برای استفاده از مواد تجدیدپذیر، در چهار  

ها،  منظور تعیین سطح هرکدام از گروه گروه تعریف شد. به 

که در سؤال  طوری سه سؤال در پرسشنامه تنظیم شد، به 

اول ترجیح فرد برای خرید بطری آب معدنی در دو حالت  

برابر؛ در سؤال   قیمت  و حالت معمولی در  بازیافت  قابل 

دوم درصورت انتخاب بطری آب معدنی قابل بازیافت، اگر  

تر از بطری معمولی باشد، مطرح  قیمت آن ده درصد گران 

فرد   خرید  تمایل  درصورت  سوم  سؤال  نهایت  در  و  شد 

گران  درصد  ده  آب  برای  بطری  خرید  به  تمایل  آیا  تر، 

تر از بطری معمولی  درصد گران   20معدنی قابل بازیافت  

دارد یا خیر. به این ترتیب، گروه اول افرادی هستند که  

تمایل به خرید بطری آب معدنی قابل بازیافت در قیمت  

دوم   گروه  ندارد؛  فرقی  برایشان  یا  و  نیستند  هم  برابر 

افرادی هستند که در سؤال اول خرید بطری آب معدنی  

  10قابل بازیافت را انتخاب کردند اما تمایلی به پرداخت  

تر را نداشتند و یا برایشان فرقی نداشته؛  درصد مبلغ بیش 

ب  حاضر  که  هستند  افرادی  نیز  سوم  ده  گروه  پرداخت  ه 

بیش  مبلغ  قابل  درصد  معدنی  آب  بطری  خرید  برای  تر 

با   اما تمایلی به خرید  درصد هزینه    20بازیافت هستند 

کرد و در نهایت گروه  تر نبودند یا برایشان فرقی نمی بیش 

آب   بطری  خرید  به  تمایل  که  هستند  افرادی  چهارم 

بازیافت   قابل  گران   20معدنی  این  درصد  در  دارند.  تر 

تفاوت، گروه دوم نسبتاا نگران، گروه  مطالعه گروه اول بی 

سوم نگران و گروه چهارم بسیار نگران تعریف شده است.  

همانگونه که در تشریح سؤالات کلیدی توضیح داده شد  

جای سطح مطلق قیمت، از  برای خنثی کردن اثر تورم، به 

بطری   به  مربوط  پایه  قیمت  شد.  استفاده  نسبی  قیمت 

آب بوده وافزایش نسبت به آن مورد توجه قرار  پلاستیکی  

در  می  استفاده  مورد  توضیحی  متغیرهای  توصیف  گیرد. 

 ( جدول  در  نگرانی  سطوح  از  هریک  در  قابل  1الگو   )

 مشاهده است. 

درصد    22(، حدود  1با توجه به نتایج ارائه شده در جدول ) 

میانگین سنی   با  نمونه  قرار    33افراد  اول  گروه  در  سال 

قابل   معدنی  آب  بطری  به خرید  تمایلی  افراد  این  دارند. 

به  ندارند.  حدود  بازیافت  ترتیب    26درصد،    14همین 

و   به   38درصد  نمونه  افراد  از  گروه درصد  در  های  ترتیب 

دوم تا چهارم قرار گرفتند. نکته قابل توجه این است که  

منظور  باشد. به ترین تعداد مربوط به گروه چهارم می بیش 

تعیین متغیر آگاهی از بازیافت، دو سؤال مبنی بر اطلاع  

افراد از میزان مورد نیاز آب برای یک فرد بالغ و همچنین  

نتای  با  که مطابق  بازیافت مطرح شد  علامت  با  ج  آشنایی 

 ( جدول  در  شده  گروه 1ارائه  همه  در  از  (،  کمتر    40ها 

دادند.   پاسخ  سؤال  دو  هر  به  درستی  به  افراد  درصد 

بطری  تعداد  معدنی،  آب  مصرف  از  منظور  های  همچنین 

آب معدنی خریداری شده توسط هر فرد در هر ماه بوده  

 است. 
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 توصیف متغیرهای توضیحی مورد استفاده در الگوی لاجیت ترتیبی -1جدول 

Tabel 1. Description of the explanatory variables used in the ordered logit model 

 شدت نگران گروه به گروه نگران  گروه نسبتا نگران  تفاوت گروه بی 

 

ثر
داك

ح
ل 

داق
ح

ثر 
داك

ح
ل 

داق
ح

ثر 
داك

ح
ل 

داق
ح

ثر 
داك

ح
ل 

داق
ح

 

 19 53 19 62 18 57 20 50 سن )سال( 

 1 5 1 6 1 5 1 6 بعد خانوار )نفر( 

 10 18 1 20 12 20 12 20 تحصیلات )سال(

 5 67 5 50 8 67 5 33 هزینه موادغذایی )ده میلیون ریال(

 0 40 0 50 0 20 0 20 مصرف آب معدنی )لیتر در ماه( 

 73% 65% 35% 55% سهم متاهلین  

 35%  31%   35%  35% سهم آگاهی کامل 

 0.37 0.25 0.13 0.22 فراوانی نسبی 

 

اینکه گروه همان  به  با توجه  بیان شد،  بندی طور که قبلاا 

های مطالعه حاضر به صورت ترتیبی بوده است، تحلیل داده 

به  با  گرفت. نتایج  انجام  ترتیبی  لاجیت  الگوی  کارگیری 

تمامی   برای  پارامترها  تساوی  فرضیه  بررسی  جهت  ابتدا 

( استفاده 1990ها از آزمون رگرسیون موازی برنت ) گروه 

این آزمون، الگوی برآورد شده با یک مجموعه ضرایب شد.  

گروه  تمامی  مجموعه برای  با  الگویی  با  را  از ها  مجزا  ای 

می  مقایسه  گروه  هر  برای  دیگر، ضرایب  بیان  به  کند. 

کنونی   الگوی  همان  که  آزمون  این  صفر  فرضیه  چنانچه 

باشد، مورد قبول واقع شود، نشانگر آن است برآورد شده می 

یکسان    اسخ های پمترهای وضعیت برای همه گروه که پارا 

آماره   هستند.  از  موازی  رگرسیون  آزمون  استفاده     χدر 

از این آزمون در جدول ) نتایج به   .شود می  ( 2دست آمده 

 ارائه شده است.

آماره   برنت، مقدار  آزمون رگرسیون موازی  نتایج  با  مطابق 

بوده است که به لحاظ آماری در سطح    92/9کای دو برابر با  

معنی  5 نمیدرصد  نشاندار  امر  این  مناسب  باشد.  دهنده 

 کمک مدل لاجیت ترتیبی است. بودن تصریح مدل به

 نتایج آزمون رگرسیون موازی -2جدول  
Table 2. Results of the parallel regression test 

 داریسطح معنی آماره كای دو متغیر

 0.322 2.27 بعُد خانوار

 0.763 0.054 تحصیلات 

 0.889 0.23 هزینه مواد غذایی 

 0.918 0.17 مصرف آب معدنی

 0.151 3.79 وضعیت تأهل

 0.444 1.63 آگاهی از بازیافت 
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برای 3جدول ) ترتیبی  نهایی لاجیت  نتایج تخمین مدل   )

تعیین عوامل موثر بر تمایل به پرداخت اضافی برای مصرف  

میان خانوارهای شهرستان ساری   را در  آب معدنی  بطری 

می )نشان  جدول  در  شده  ارائه  نتایج  با  مطابق  (،  3دهد. 

برای کلیه متغیرهای توضیحی مدل در سطح    Zمقادیر آماره  

دار نبوده و مطابق با نتایج  درصد معنی  10احتمال کمتر از  

متغیرهای بُعد خانوار، تحصیلات و وضعیت تأهل در سطوح 

داری با متغیر وابسته دارند درصد رابطه معنی  10درصد و    5

که متغیر وضعیت تأهل رابطه مثبت و سایر متغیرها رابطه  

 دهند. منفی را نشان می 

 نتایج برآورد مدل لاجیت ترتیبی -3جدول 

Table 3. Estimation results of the ordered logit model 

 داریسطح معنی tآماره  انحراف استاندارد  ضریب نام متغیر 

 0.04** 2.043 0.137 0.28- بعد خانوار

 0.07* 1.767 0.056 0.099 آگاهی از آلودگی پلاستیکی 

 0.254 1 0.007 0.007- هزینه مواد غذایی 

 0.403 0.866 0.015 0.013 مصرف آب معدنی

 0.036** 2.1 0.317 0.666 وضعیت تأهل

 0.497 1 0.254 0.254 تحصیلات 

   1.1 3.129- برش اول 

   1.09 2.438- برش دوم 

   1.08 1.299- برش سوم 

Log likelihood= -189.729  LR chi2(6)= 12.8 

Pseudo R2= 0.032  Prob>chi2= 0.046 

   %5و  %10ترتیب در سطوح داری به*، **: معنی

با توجه به این امر که ضرایب برآوردی الگوی لاجیت ترتیبی 

قابل تفسیر نیستند، لذا بایستی اثرات نهایی برای هر یک از  

های تعیین شده، محاسبه گردد. اثر نهایی هر کدام از  گروه

بینی شده متغیر وابسته متغیرها، تغییر در احتمالات پیش

ازای یک  کنندگان(، بهمدل )تمایل به پرداخت اضافی مصرف

ثابت   عوامل  بقیه  که  حالتی  )در  عامل  آن  در  تغییر  واحد 

را نشان می ) باشند(  برای هر  4دهد. جدول  نهایی  اثرات   )

کدام از متغیرها را در سطوح مختلف تمایل به پرداخت نشان  

 دهد. می

( جدول  در  که  می4همانطور  مشاهده  اثر  (  بررسی  شود، 

می نشان  خانوار  بعد  به  نهایی  نفر  یک  افزایش  با  که  دهد 

های اول  تعداد اعضای خانواده، احتمال قرار گرفتن در گروه

افزایش یافته    %1/0و    %1/ 7،  %4/ 7میزان  تا سوم به ترتیب به

به گروه  در  گرفتن  قرار  احتمال  نگران  و  درصد    6/6شدت 

یابد. همچنین اثر نهایی متغیر آگاهی از آلودگی  کاهش می

می  نشان  نیز  در  پلاستیکی  درصد  یک  افزایش  با  که  دهد 

الگو،   متغیرهای  دیگر  ماندن  ثابت  و  افراد  آگاهی  سطح 

های اول تا سوم افزایش یافته،  احتمال قرار گرفتن در گروه 

تر برای خرید درصد گران  20اما احتمال تمایل به پرداخت  

-کاهش می  %3/2میزان  بطری آب معدنی قابل بازیافت به 

دار سطح تحصیلات در نگرانی آلودگی  معنیابد. عدم تاثیر  ی

-پلاستیک و تمایل به پرداخت بیشتر برای کاهش آن، می

-های محیطهای اموزشی به چالش تواند به عدم توجه دوره 

زیستی باشد. علاوه بر این، برخلاف انتظار رابطه خطی بین 

توان سطح آگاهی و سطح تحصیلات مشاهده نشده است. می

محیط اطلاعات  احتمالا  که  گرفت  از  نتیجه  بیشتر  زیستی 

آمده و در آموزش رسمی های گروهی بدست  سانهطریق ر

نمی کافی  آموزش  توجه  در  است  لازم  راستا  این  در  شود. 

-های محیطرسمی اعم از ابتدایی، متوسطه و عالی، چالش

ها در خصوص زیست با دقت بیشتری ارائه گردد تا نگرانی
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تحصیلکردگان وضعیت محیط نزد  آینده  نسل  برای  زیست 

افزایش یابد. نتایج اثرات نهایی وضعیت تأهل حاکی از آن  

است که در صورتی که فرد متأهل باشد احتمال قرار گرفتن  

گروه بیدر  بههای  نگران  نسبتاا  و  بهتفاوت  میزان  ترتیب 

های  کاهش و احتمال قرار گرفتن در گروه  %7/3و    6/11%

به و  بهنگران  نگران  بهشدت    % 1/15و    %0/ 2میزان  ترتیب 

می امر  این  که  یافت  خواهد  بهافزایش  حس  تواند  علت 

اعضای  مسئولیت  به  نسبت  متأهل  افراد  بالای  پذیری 

 ی خود باشد. خانواده

بخصوص  و  الگو  متغیرهای  درخصوص  مطالعه  این  نتایج 

اندازه  نتایج مطالعات  نحوه  با  متفاوت  آگاهی  گیری سطح 

گذشته است. برای مثال در حالیکه در این مطالعه آگاهی  

محیط  عواقب  از  آنها  نگرانی  سطح  است  توانسته  -افراد 

دهد   افزایش  را  پلاستیک  مصرف  این  (P<0.1)زیستی   ،

گزارش   در  نیز   Research & Markets (2018)نتیجه 

 مشاهده شد. 

 های مورد مطالعهنتایج محاسبه اثرات نهایی هر یک از گروه -4جدول 

Table 4. Results of calculating the marginal effects of each of the studied groups 

 شدت نگران گروه به گروه نگران  گروه نسبتا نگران  تفاوت گروه بی 

 داریمعنی اثر نهایی داریمعنی اثر نهایی داریمعنی اثر نهایی داریمعنی اثر نهایی 

 0.04 0.07- 0.761 0.001 0.07 0.017 0.041 0.047 بعد خانوار

 0.489 0.023 0.761 0.00 0.109 0.005 0.077 0.016 آگاهی 

 0.03 0.151 0.837 0.002 0.052 0.04- 0.043 0.12- وضعیت تأهل

 

دار سطح در حالی که نتایج مطالعه نشان از عدم اثر معنی

نگرانی محیط بر  افراد  مطالعه  تحصیلات  زیستی داشت در 

Martinho et al.(2015)    .داد موثر تشخیص  را  متغیر  این 

تواند ناشی از وارد کردن همزمان  این اختلاف در نتایج می

سطح تحصیلات و آگاهی افراد به طور همزمان باشد. علاوه  

بر این در این مطالعه برخلاف مطالعه مزبور متغیر درآمد نیز  

بر سطح  تاثیر معنی نگرانی محیطداری  نداشتبر  . زیستی 

گرچه در تحقیق حاضر بدلیل پرهیز عمومی افراد از اعلام 

غذایی   مواد  هزینه مصرف  جایگزین  از  خود،  واقعی  درآمد 

استفاده گردید )مهمترین بخش هزینه مصرفی خانوارهای  

شهرستان ساری( که احتمالاا منجر به تفاوت در نتایج دو  

 مطالعه شده است.  

 گیری نتیجه

-ط ی مح  ی دار ی مربوط به پا   ی ها ی نگران   ش ی افزا با توجه به  

آس   ی ست ی ز  به   ی ا ی در  توسعه،  حال  عامل    ک یعنوان  در 

ا   ی د ی کل  ا   ن یرشد،  د شد   جاد یضرورت  که    دگاه ی ه 

مورد نیز    بندی پایدار در ارتباط با خرید بسته   کننده مصرف 

-د. با وجود اینکه تعداد زیادی از مصرف ر یقرار گ   ی بررس 

کنندگان مدعی هستند که در رفتار خرید خود به جامعه 

های آینده توجه دارند، اما رفتارهای متناقضی  و رفاه نسل 

می  مشاهده  ارتباط  این  لذا  در  و    ق ی دق   ی ها ی اب ی ارز شود، 

  یبندکننده مرتبط با بسته مصرف   یی ا ی ق در مورد پو یتحق 

در   نفعان ی ذ   این امر ضمن کمک به   است.   از ی مورد ن   دار ی پا 

استراتژ  داری پا   ی رفتارها   ق یتشو   ی برا   یی ها ی توسعه 

می کننده مصرف  تا ،  شود  باعث  از    ها وکار کسب   تواند 

کن   رتر سازگا   ی بند بسته  همچنین  د ناستفاده  به .  توجه  با 

اجزا  ی ک ی   نکه ی ا  بسته د ی کل   ی از  از  استفاده  های بندی ی 

بالاتر آن است، ممکن   مت ی ق   تجدیدپذیر برای آب معدنی، 

برا مصرف   ی است  نباشد همه  جذاب  این  کنندگان  در   .

بسته  مواد  از  خانوار  استفاده  بر  مؤثر  عوامل  بندی مطالعه 

بطری  برای  نتایج  پایدار  شد.  بررسی  معدنی  آب  های 

درصد    80مصاحبه بیانگر آن بوده که با وجود اینکه حدود  

  38پذیر را ترجیح دادند، اما تنها بندی تجزیه از افراد بسته 

بسته  با  معدنی  آب  بطری  خرید  به  افراد  از  بندی درصد 

وجود   با  حتی  گران   20سازگار  داشتند.  درصد  تمایل  تر 
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ترتیبی نشان داد که  برآورد مدل لاجیت  نتایج  همچنین 

-متغیرهای بعد خانوار، سطح آگاهی و وضعیت تأهل معنی 

دار شدند که متغیر بعد خانوار رابطه منفی را نشان داد. به  

این صورت که با افزایش تعداد اعضای خانواده و تحصیلات 

یابد و  افراد، احتمال قرار گرفتن در گروه چهارم کاهش می 

پرداخت بیش  به  با  افراد تمایل  برای خرید آب معدنی  تر 

بندی پایدار نخواهند داشت. همچنین وضعیت تأهل  بسته 

رابطه مثبتی را نشان داده است. لذا افراد متأهل نسبت به 

-تری به خرید آب معدنی با بسته افراد مجرد تمایل بیش 

 های بالاتر دارند. بندی تجدیدپذیر در قیمت 

توان بیان نمود با وجود  دست آمده میبا توجه به نتایج به

بسته اهمیت  با  ارتباط  در  نسبی  آگاهی  افراد  بندی اینکه 

زیست دارند، اما تعداد قابل توجهی حاضر  سازگار با محیط

بیش مبلغ  پرداخت  بستهبه  نوع  این  خرید  برای  بندی  تر 

عبارت دیگر شاید افراد به عمق فاجعه آشنا نبوده  نیستند. به

-و یا تصمیم خود را در جلوگیری از بحران کم اهمیت می

می امر  این  بهبینند.  در  تواند  افراد  ناکافی  اطلاعات  دلیل 

ارتباط با همه اثرات مخرب مشتمل بر اقتصادی، اجتماعی  

بسته ستیزطیمحو   لذا  بندیی  باشد.  فعلی  پلاستیکی  های 

تباطلاع  هاینیکمپ  کارگیریبه از  رسانی و  لیغات گسترده 

 کیهر پلاست  یهایژگیدر مورد و  های مختلفطریق پلتفرم 

اثرات مخرب آن ارتباط با  ها و همچنین اطلاعو  رسانی در 

از محصولات تجد  دیتول  یکیپلاست  ی های بطر   ریدپذ یشده 

این تحقیق  می آنجا که در  از  امر کمک کند.  این  به  تواند 

تصمیم محیط  در  مهمی  بازدارنده  خریداران  متغیر  گیری 

می پیشنهاد  نشد  حمایت  ،شودشناسایی  و  دولت  ها 

بسته سیاست مواد  مصرف  اشاعه  راستای  در  بندی  هایی 

پذیر و منع یا محدودیت بکارگیری از مواد پلاستیکی  تجزیه 

و روند    ینهاد  مقرراتکه  طوریبندی اعمال نماید، بهبسته 

شده   بازار شرکتایجاد  سرما،  به  را  در   شتریب  یگذارهیها 

حام پا  ستیزطیمح  یمحصولات  برای   بیترغ   داری و  کند. 

  گنالیس  کیعنوان  توانند بهیها منهیها و هزاتیمالمثال،  

یی  ایم یمواد ش  ،محصولات  یکاهش استفاده از برخ  یبازار برا

مواد    یخاص  یکاربردها  ای  و ش  ا یاز  استفاده    ییایمیمواد 

حمایم نیز  ها  ارانهی  ازهمچنین  شوند.   در  از   ت یتوان 

  د، یتول  یندهایمطلوب، فرآ  یهانیگزیجا  ا ی محصولات خاص  

برا  قیتحق  ای استفاده    دارتریپا  یرفتارها  جیترو  یو توسعه 

کرد. با توجه به اینکه در تحقیق حاضر برای سنجش سطح  

آگاهی افراد از سطح دانش آنها استفاده شد، اما بازدارندگی  

می پیشنهاد  نگرفت  قرار  توجه  مورد  در  اطلاعات  شود 

مطالعات آتی میزان برانگیختگی آگاهی افراد به نوعی وارد  

 الگو شود.   

 سپاسگزاری 

پژوهشی   محترم  معاونت  معنوی  حمایت  با  تحقیق  این 

دانشگاه علوم کشاورزی و منابع طبیعی ساری انجام گرفت 

 شود. که به این وسیله قدردانی می

 هانوشت پی
1 Iran Chamber of Commerce, Industries, Mines and 

Agriculture 
2 Sustainable Packaging 
3 Polyethylene Terephthalate 
4 Ordered-logit Model 
5 Maximum Likelihood Estimation (MLE)  
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