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  05/07/98تاريخ پذيرش:     12/10/97تاريخ دريافت: 

  چكيده
هاي شخصيتي ستارگان در جذابيت كالاهـا   تأثير مثبت ويژگيافزايش  ،در دنياي امروزي

آنها را به ارزش اقتصادي تصوير خود در عرصة تبليغات تجاري آگـاه نمـوده و    و خدمات،
ان در مقابـل عـوض را بيشـتر    آن بابرداري  به انعقاد قرارداد بهره اسپانسرهااين امر تمايل 

هاي شخصي و ظـاهري   ت. حقوق ستارگان نسبت به صدا، تصوير و ساير ويژگيكرده اس
بـرداري از حقـوق    هرچنـد بهـره  شـود.   ناميده مـي » حقوق تصويري«خود در اين زمينه، 

تصويري ستارگان، قاعدتاً به موجب قرارداد و در مقابل پرداخـت مبلـغ و هزينـه صـورت     
ود دارد كه موجـب تضـرر سـتاره و تضـييع     برداري غيرمجاز نيز وج گيرد، احتمال بهره مي

در برخي كشورهاي غربي، در راستاي حمايت از آنهـا نهـاد    شود. منافع اقتصادي وي مي
به رسميت شناخته شده است، يا از ابزارهاي حقـوق  » حق شهرت«جديدي تحت عنوان 

 ـ مالكيت فكري و مسئوليت مدني به منظور حمايت از حقوق تصويري استفاده مي ا شود؛ ب
حال، وضعيت كاملاً شفاف نيست. در نظام حقوقي ايران نيز با توجه به پوشش ناكافي  اين

و عدم حمايت قانوني كافي و شفاف از حقوق  حقوق مالكيت فكري نسبت به اين موضوع
تصويري، وضعيت اين موضوع مبهم بوده، اين امر چه بسا براي صاحبان شـهرت، منجـر   

غيرمجاز از حقوق تصويري ستارگان، موجب ضرر مـالي   تفادةعدالتي گردد.؛ زيرا اس به بي
شود كه اعتقاد به عدم پيشگيري يا عدم جبران آن، خلاف اصـول كلـي   و معنوي آنها مي
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رو، به لحاظ فقدان نهاد حمايتي خـاص و نظـر بـه اينكـه      حقوقي و اخلاقي است. از اين
ا ستارگان در تدارك ضـرر  دهد، لذ قواعد حقوق مالكيت فكري اين موضوع را پوشش نمي

توانند به نهادها و موجبات ضمان قهري و قوانين مربـوط بـه مسـئوليت مـدني      خود، مي
المثـل اسـتيفا از    توانند اجـرت  متوسل شوند. با توسل به قواعد ضمان قهري، ستارگان مي

 حقوق تصويري را مطالبه و نيز كليه خسارات مادي و معنوي ناشي از استفاده غيرمجاز از
  حقوق مزبور را جبران نمايند.

  : كليد واژگان
  .مدني مسئوليت اجرا، ضمانت از ستارگان، حمايت تصويري، حقوق
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 مقدمه 

باور عمومي اين است كه انتقال پيام از طريق ستارگان سـطح بـالاتري از جـذابيت، توجـه و     
ــوق تصــويري ســتارگان باعــث مــي   ــراه دارد. اســتفاده از حق ــه هم ــداعي را ب ــرايش شــود  ت گ

كنندگان به تهية آن دسته از كالاهايي كه بخشي از سـبك زنـدگي سـتارگان را تشـكيل      مصرف
درنگ كالاهاي تبليغ شده بـه واسـطة    دهند يا ستارگان حامي آنها هستند، بيشتر شود. آنها بي مي

براي نمونه، استفاده از تصـوير سـتارگان بـراي تبليـغ كالاهـاي       1دهند. ستارگان را تشخيص مي
كننـدگان دربـارة كيفيـت كـالا اطمينـان حاصـل        بهداشتي به جذاب شدن كالا كمك و مصـرف 

  2كنند. مي
رايـت) بـراي    هنـري (كپـي   -در راستاي پاسخگويي به نيازهاي جامعه، حقوق مالكيت ادبـي 

هاي خود توليد را به انبوه رسـاندند، وضـع شـد. بـه      حمايت از مؤلفاني كه از جمله با انتشار كتاب
اي را ابـداع كردنـد، در    العـاده  نحو، اختراعات مبتكراني كه با تكيه بر ابتكار خود آثار خـارق همين 

پرتو حمايت حق اختراع قرار گرفت. وقتي شهرت ستاره منبع درآمـدي را بـراي وي مهيـا كـرده     
است، بديهي است كه ستاره تمايل به حمايت از حقوق تصويري خود به عنوان يـك حـق مـالي    

شود. اساساً مبناي حقِ فرد بـراي   ن مبنايي براي حمايت از حقوق تصويري محسوب ميدارد و اي
بـرداري از حقـوق    از آنجايي كه بهره 3برداري بدون رضايت است. تحصيل حمايت، امتناع از بهره

هاي تبليغـي بـدون رضـايت     تصويري ستارگان در حال افزايش است، گاهي ممكن است شركت
برداري كنند كه ايـن امـر نـاقض منـافع اقتصـادي وي بـوده،        وي بهرهستاره از حقوق تصويري 

حتـي ممكـن اسـت در مقـام چنـين اسـتفادة غيرمجـازي،         4كند. موجبات تضرر وي را فراهم مي
در دارگردد؛ مانند اينكه  مرتكب رفتارهاي غيرقانوني ديگري شوند كه شهرت و اعتبار ستاره خدشه

                                                            
1. Kewalramani , Nishant, character merchandising, journal of intellectual 
properties rights,[vol.17, P.456, 2012, PP.454-462. 
2. Emilianides, Achilles C., Principles for the Protection of Character 
Merchandising in Cyprus, P.422, 2007, PP.422-436.  
3. Coors, Corinna, Mezei, Péter,” Image Rights: Exploitation and Legal Control in 
English and Hungarian Law”, Hungarian Journal of Legal Studies 57, No 1, P.10, 
2016, PP.10-24.  
4. Gaik Ng Jenny, Swee, “Protecting a Sports Celebrity’s Goodwill in Personality in 
Australia”, Bond University, Sports Law Journal ,P.1, 2008, PP.1-15. 
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ت و مضر، از تصوير ستاره استفاده گردد. حال در اين مقاله درصـدد  كيفي تبليغ كالاهاي غيرمجاز يا بي
پاسخ به اين سؤاليم كه چه ضمانت اجراي قانوني براي نقض حقوق تصويري ستارگان وجود دارد؟ آيا 

  هايي براي ستارگان در قوانين و مقررات فعلي مقرر شده است؟ در حقوق ايران حمايت
هوم تصوير و حقوق تصويري ستارگان، شهرت ناشي از آن و با نگاهي اجمالي به مفاين مقاله 

هـاي حقـوقي    المللي از حقوق تصويري سـتارگان، روش  اهميت اقتصادي آن و سطح حمايت بين
 دهد.  حمايت از آنها در حقوق ايران را مورد تحليل قرار مي

ايـن  در اين بررسي، مفروض نگارندگان اين است كه از يك سو نهاد حمـايتي خـاص بـراي    
موضوع وضع نشده است؛ از سوي ديگر، قواعد حقوق مالكيت فكري نيز گستردگي كـافي بـراي   

گونه كه قاعدة عمومي سـاير كشـورهاي درگيـر موضـوع      پوشش اين موضوع ندارند. بنابراين، آن
دغدغه ستارگان براي جلب حمايـت از حقـوقي تصـويري خـويش و جبـران       است، تنها مسير كم
  ض آن، توسل به مقررات مسئوليت مدني است.خسارات ناشي از نق

  . مفهوم حقوق تصويري ستارگان و استفاده از آن در تبليغات تجاري1
تصوير ستارگان به نمايش كلي شـخص در مـلأ عـام اشـاره دارد كـه شـخص را در روابـط        

تصوير كند. اين مفهوم مترادف با شهرت است. بنابراين  اي از سايرين متمايز مي اجتماعي و حرفه
شود. حتي در مفهوم موسع و برداشت عام از شـخص،   تنها مختص مشخصات فيزيكي ستاره نمي

شود. عموم هم  آگاهي عموم نسبت به وي و نحوة واكنش در مقابل او، مشمول مفهوم تصوير مي
هاي شخصيتي ستاره مثل نام، اسم مستعار، امضا، صدا و ديگر نمادهـاي او مثـل شـماره     با جنبه
شود. شـايد   حقوق ستارگان در اين زمينه حقوق تصويري تلقي مي 1كنند. ارتباط برقرار مي پيراهن

استفاده شـود.  » حق بر چهره«، از عبارت »حقوق تصويري«گفته شود به جاي استفاده از عبارت 
توان پي برد كه قلمـرو شـمول واژة تصـوير در مقايسـه بـا واژة       تر مي كه با بررسي دقيق در حالي
تـر اسـت. بـه عبـارت ديگـر، واژة تصـوير وجهـه،         ه مختص صورت و چهره است، وسيعچهره ك

 تصـويري  گيـرد. حقـوق   محبوبيت، تصوير ذهني و تصوير شخص در نظر ديگـران را در بـر مـي   

                                                            
1. Ferrari, Luca. (2004).” Sports image rights under Italian law”, international 

Sports Law Journal, .PP. 1-92. 



  ضمانت اجراهاي حقوق تصويري ستارگان در حقوق ايران  88صلنامه تحقيقات حقوقي شماره ف

 

261 

 از اسـتفاده  بـر  تواننـد  مي آن موجب به كه است آنان محبوبيت و شهرت از ناشي حقي ستارگان،
باشند. شهرت ستارگان داراي ارزش  داشته كنترل خود حركات و چهره سابقه، نماي ،تصوير صدا،

  آيد.  اقتصادي است و بدون ترديد جزء حقوق غيرمادي و دارايي باارزش آنها به شمار مي
كننـدگان   گراي امروز، عنصري با اهميـت بـراي توليـد    كه تبليغات در دنياي مصرف از آنجايي

جديد براي معرفي و ترويج كالاهاي خود بهـره گيرنـد.    شود، آنها درصددند تا از امكانات تلقي مي
بنابراين استفاده از حقوق تصويري ستارگان در تبليغات از جمله تمهيدات تبليغي قوي اسـت كـه   

كنندگان از ايـن   رو، تبليغ كند. از اين تر مي تر و مشتاق كننده را به كالاي تبليغ شده نزديك مصرف
برداري تجـاري از   تفاده از حقوق تصويري ستارگان به شكل بهرهاس 1.كنند برداري مي حقوق بهره

هاي اشخاصي مثل ورزشكاران، هنرمندان و خيلي از افراد معروف ديگر است كـه   هويت و ويژگي
شـود. اسـتفاده از تصـوير     بـردار مـي   برداري، درآمد زيادي نصيب صاحب حق و بهـره  از اين بهره

يغي از حقوق مالي آنان است و در مقابـل، منـع ديگـران از    ستارگان به قصد استفادة تجاري و تبل
توانند مانع  تجاوز به حق، در زمرة حقوق اساسي صاحبان حق است. به عبارت ديگر، ستارگان مي

  نظر از اينكه به او ضرر وارد كند يا نه، بشوند.  از استفاده از تصاوير خود، صرف
هـاي   اسلامي با توجه به شرايط حسـاس سـال  پس از پيروزي انقلاب با وجود اين، در ايران 

حضـور  . آمـد  امري مذموم و ناپسند به حساب ميه، تبليغات و استفاده از ستارگان در تبليغات، اولي
حفـظ جايگـاه ويـژه،     سـتارگان، . دليل ممنوعيت حضور شده بود رنگ كمورزشكاران و هنرمندان 

   2ارزش، شئون و اعتبار آنهاست.
ده از حقوق تصويري ستارگان سبب شد نام آن كالا يا خـدمت يـا نشـان    ولي به تدريج استفا

كننده گره خورده، باعث افزايش تقاضا شود. هـدف   موضوع تبليغ، بيشتر از گذشته با ذهن مصرف
كنندگان به كالاي مورد  اصلي استفاده از حقوق تصويري ستارگان در تبليغات، جلب توجه مصرف

نها و افزايش فروش است. همچنين با اسـتفاده از حقـوق تصـويري    تبليغ و تأثيرگذاري بر درك آ
تري نسـبت بـه كالاهـاي رقبـا قـرار دارنـد، در موقعيـت         ستارگان، كالاهايي كه در كيفيت پايين

توان به شناساندن برند و ايجاد نگرش مثبت نسبت بـه   گيرند، و از اين طريق مي مناسبي قرار مي
                                                            

1. Budhiraja, Garima, Publicity rights of celebrities: an analysis under the 
intellectual property regime, Nalsar Student Law Review, P.87, 2011, PP.85-108. 
2. Available at: http://support.6234.ir/mypage173.aspx, visited at 10/06/2017. 
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هايي كه از ستارگان به منظور تبليغ كالاها و خدمات خـود   همچنين شركت 1نوع كالا كمك كرد.
تبليـغ روغـن    2كننـد.  كنندگان جديدي بـراي كالاهـاي خـود پيـدا مـي      كنند، مصرف استفاده مي

هـايي از تبليغـات    موتوركاسترول با حضور ديويد بكام و تبليغ نايك با حضور كريس رونالدو نمونه
هاي  باقري در بيلبوردهاي تبليغاتي محصولات شركت برندهاي خارجي بوده است، و حضور كريم

هـايي از حضـور    هـاي پوشـاك، نمونـه    دارويي، محمدرضا گلزار و پژمان بازغي در تبليغ توليـدي 
  ستارگان ايراني در تبليغات داخلي هستند. 

  المللي از حقوق تصويري . سطح حمايت بين2
ويري و ارزش اقتصادي آن، اين با وجود كمبود مقررات صريح در خصوص مالكيت حقوق تص
بـرداري تجـاري از آن كنتـرل     باور عمومي وجود دارد كه ستارگان بايد بر حقوق تصويري و بهره

المللي يا مفهوم حقوقي پذيرفته شـده بـراي شناسـايي     داشته باشند. در حال حاضر، استاندارد بين
اين باشد كه بتـوان از معيارهـايي   شايد باور بر  3ندارد.المللي وجود  حقوق تصويري در عرصة بين

اند، براي موضوع حقـوق   گذاران براي حمايت از ديگر اشكال مالكيت فكري وضع كرده كه قانون
تصويري استفاده كرد. در ادامة مقاله، اين موضوع مـورد بحـث قـرار خواهـد گرفـت كـه حقـوق        

گيـرد و   ي قرار نميهاي حقوق مالكيت فكر تصويري ستارگان در قلمرو شمول هيچ يك از شاخه
  برداري غيرقانوني حمايت شود. نيازمند تأسيس حقوقي جديد است، تا از ستارگان در صورت بهره

بـه حقـوق    4نامـة تـريپس،   المللي مرتبط با حقوق مالكيت فكري مثـل موافقـت   در اسناد بين
نامـة   موافقت اي در حال، پيشنهادي مبني بر درج مقرره تصويري ستارگان اشاره نشده است. بااين

                                                            
1. Johnmark, Dakung Reuel, Celebrity Advertising and the Performance of New 
Products in Globcom Nigeria Limited, Interdisciplinary Journal Of Contemporary 
Research in Business, Vol. 6, No 4, 2014, P.7, .PP.1-18. 
2. Available at: http://smallbusiness.chron.com/five-advantages-using-celebrities-
advertising-34394.html visited at:10/06/2018. 
3. Coors, Corinna, Is the UK heading towards Protection of Image Rights?, Athens: 
Atiner’s Conference Paper Series No: Law 2014-1101, 2014, P.5, PP.1-14. 
4 The Agreement of Trade Related Aspects of Intellectual Property (TRIPS). 
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تواند حـداقل اسـتانداردها را بـراي همـاهنگي      تريپس ارائه شده است. مقررة پيشنهادي جديد مي
  1حقوق تصويري در كشورهاي امضاكننده فراهم كند.

اولين حوزه در جهان است كه در راسـتاي حمايـت از سـتارگان، بـه موجـب       2زي جزيرة گرن
از مزاياي  4قابل ثبت را به رسميت شناخته است.حقوق تصويري  2012،3مقررات حقوق تصويري 

هـاي سـنتي    اين مقررات اين است كه امكانِ ثبت حقوق تصويري را به روشي جديد غير از روش
كند. اين مقررات حاكي از اين است كه اشـكال سـنتي مالكيـت     حقوق مالكيت فكري فراهم مي

تاره در دنياي امروزي حمايت كـافي  تواند از تصوير س رايت و علامت تجاري نمي فكري مثل كپي
كند؛ زيرا  داشته باشد. مقررات مزبور حمايت بيشتري نسبت به علامت تجاري ثبت شده مقرر مي

برخلاف علامت تجاري، لازم نيست حقوق تصويري ثبت شده در ارتباط با كالا و خدمات خاص 
يت قانوني شبيه به علامـت  كنندة حقوق تصويري، حقِ مالك به موجب مقررات مزبور، ثبت 5باشد.

شـده،   كند. مالك حقـوق تصـويريِ ثبـت    تجاري كه قابليت انتقال و واگذاري را دارد، تحصيل مي
شـده   حقوق تصويري ثبت 6شده دارد و بعد از فوت نيز باقي است. حقوق انحصاري بر تصوير ثبت

   7زي، حق تجديدشدني است كه دائماً ادامه دارد. در گرن
كـه نـوعي    8»آفتورت پسـينگ «لا، مثل انگلستان و استراليا،  و نظام كامندركشورهاي عض

مسئوليت مدني ناشي از نقض شهرت تجاري است، ضـمانت اجـراي مهمـي در حـوزة مالكيـت      

                                                            
1. Eliana Torres, The Celebrity Behind the Brand International Protection of the 
Right of Publicity, pace intellectual property, Sports & entertainment Law Forum, 
Volume 6, issue 1, 2016, P. 133 ,PP. 116-142. 

رود. مقـررات و نظـام دادگـاهي     اهي بريتانيا است، ولي جزء آن به شـمار نمـي  زي تحت حمايت پادش جزيره گرن. 2
 مختص خود را دارد.

3. Image Rights (Bailiwick of Guernsey) Ordinance in 2012.  
4. Coors, Corinna, Opcit; P.5.  
5. https://www.mourantozannes.com/media/990870/innovative-new-image-rights-
legislation-in-guernsey.pdf visited at:10/17/2017. 
6. Coors, Corinna, Is the UK heading towards Protection of Image Rights?, Athens: 
Atiner’s Conference Paper Series No: Law 2014-1101, P.5, 2014, PP.1-14. 
7. Evans, David; Romer, Jason, A Guide to Guernsey image rights, P. 1, 
www.collascrill.com visited at: .9/22/2016.  

 رويـه  بـر  مبتني و لا كامن نظام خاص و) Tort Law( تورت حقوق از بخشي) Passing Off( »آف پسينگ«. 8
 ضـرورت  تـورت،  ايـن  اعمـال  شـرط . ندارد لليالم بين اسناد و مقررات در قانوني مبناي تورت اين. استد قضايي
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حال، نظام حقوقي آمريكا  رود كه قادر به حمايت از حقوق ستارگان است. بااين شمار مي فكري به
گرفته است كه ارزش اقتصـادي حقـوق تصـويري را بـه      را در پيش» حق شهرت«الگوي جديد 

  1كند. رسميت شناخته، از آن حمايت مي

  . حمايت از حقوق تصويري ستارگان از دريچة نظام حقوقي ايران3
برداري از حقوق تصويري ستارگان در تبليغات تجاري، حقوق مزبور در معرض  با افزايش بهره

هاي قـانوني   رو، ستارگان درصدد تحصيل حمايت رند. از اينگي هاي غيرقانوني قرار مي برداري بهره
تواند حـافظ منـافع اقتصـادي     هاي قانوني مي اند. تحصيل حمايت برداري غيرقانوني در مقابل بهره

ها، تلاش شده است تا حمايت از حقوق تصويري سـتارگان، در قالـب    آنها باشد. در برخي از نظام
رت گيرد و اين موضوع مورد بررسي جدي قرار گرفته است رايت و علامت تجاري صو قواعد كپي

توانند براي تحصيل حمايت به حقـوق مالكيـت فكـري متوسـل      تا مشخص شود آيا ستارگان مي
همچنين اين امر مستلزم بررسي قانون حاكم بر تبليغات در كشور است؛ اينكه مقرراتي در  2شوند.

تر از همـه لازم بـه ذكـر     شده است يا نه. مهمارتباط با تصاحب حقوق تصويري ستارگان تدوين 

                                                                                                                                            
در تـورت  اين. دارد تدليس لاي كامن دعواي در ريشه آف پسينگ مفهوم. است تجاري اهداف براي برداري بهره 

 بـه  متعلـق  شـده  عرضه خدمات و كالاها نمايش به محدود تورت اين ابتدا در است، شده تحولاتي دچار زمان طول
 شـخص  هـاي  فعاليـت  آن موجب به را كه اي ناعادلانه تجاري رقابت اشكال از خيلي تورت اين متعاقباً. بود ديگري
 گمراهـي  احتمـال  كه مورد هر در آف پسينگ. گرفت بر در شود، مي ديگري نيت حسن به صدمه يا آسيب به منجر
 دورة در كـه  اسـت  نيتـي  حسـن  و شـهرت  از حمايـت  آف پسينگ اصلي كاركرد. دارد وجود هست، ها علامت بين

 برابـر  در حمايـت  مخـتص  تنهـا  فكري مالكيت حقوق حمايتي روش عنوان به آف پسينگ. شود مي حاصل تجارت
 كـالاي  مقابـل  طـرف  كـه  باشند باور اين بر كنندگان مصرف كه دهد مي رخ زماني اشتباه تبليغ. هست اشتباه تبليغ
. دارد ارتبـاط  خوانـده  خـدمات  يا كالاها با حدي تا كهاين يا و دارد رضايت كالا تبليغ به يا كند مي تبليغ را نظر مورد
 سـتاره  ادعاي. است خسارت ورود و غيرواقعي نمايش ارزشمند، شهرت يا نيت حسن وجود آف پسينگ تورت اركان

 گمـراه  را كننـدگان  مصـرف  از تـوجهي  قابل بخش صدا و عكس نام، از استفاده كه است نحو بدين آف پسينگ در
    .ك.ر. است كرده

https://www.lawteacher.net/free-law-essays/tort-law/law-of-passing-off.php, last 
visited at: 09/06/2018 .  
1. TABREZ AHMAD & SATYA Ranjan Swain, "Celebrity Rights: Protection 
under IP Laws", Journal of Intellectual Property Rights, Vol. 16, 2011, PP. 7-16. 
2. Tatiana Synodinou, Image Right and Copyright Law in Europe: Divergences and 
Convergences, Laws 2014, 3, P. 184, pp181–207. 
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است كه مسئوليت مدني به عنوان ضمانت اجرا نقش مهمي را در مطالبه و جبـران خسـارت ايفـا    
كند. از آنجايي كه فلسفه وجودي مسئوليت مدني، جبـران كامـل خسـارت و اعـاده وضـعيت       مي
مدني است و هر كسي باعـث  ديده به وضعيت سابق است، وجود ضرر شرط ايجاد مسئوليت  زيان

تواننـد در   ايجاد ضرر مادي يا معنوي شده باشد، بايد آن را جبران نمايد. بنـابراين، سـتارگان مـي   
  هاي وارده به خود را جبران نمايند. ساية قواعد موجد ضمان و قواعد عمومي مسئوليت مدني زيان

  . اعمال قواعد مربوط به حقوق مالكيت فكري3.1

  رايت) هنري (كپي -الكيت ادبي. حقوق م3.1.1 
اي از قواعد است كه به خالق يك اثر هنري يا ادبي، يا  هنري مجموعه - حقوق مالكيت ادبي

بـراي پديدآورنـدة اثـر     1كنـد.  حق مـي  تحت شرايطي معين اعطاياي از اطلاعات يا آرا  مجموعه
هنري از طريـق   -بيحقوق مالكيت اد 2شود. اصيل، مالكيت انحصاري براي مدت معين ايجاد مي

دهد تا تكثير و عرضة اثر خود را كنتـرل و   اعطاي حقوق معنوي و مادي، به پديدآورنده اختيار مي
بـراي اينكـه اثـري    3برداري و استفاده از اثر خود را توسط ديگران محدود  يا تنظـيم نمايـد.   بهره

قـانون حمايـت از    2ة گانـه مـاد  12رايت منتفع شود، بايد مشمول بندهاي  بخواهد از حمايت كپي
اثر براي اينكه مشمول حمايـت قـانون مـذكور باشـد، بايـد       4حقوق مصنفان و مؤلفان قرار گيرد.

                                                            
  . 34، ص1381انتشارات خانه كتاب،  صنعتي، شرفتهپي كشورهاي در رايت كپيلايقي، غلامرضا، . 1
  .18، ص 1389انشارات مجد،  ،قانوني هاي حمايت و هنري و ادبي آثار ثبتزاده، حسين،  مهدي 2.

3. Mullick, Souvanik; Narnaulia, Swati, Protecting celebrity rights through 
intellectual property conceptions, Nujs Law Review, 2008, P.627. 

تصـنيف   و سـرود  ،ترانه ،شعر .2؛ ديگر علمي و فني و ادبي و هنر ةنمايشنامه و هر نوشت ،جزوه ،رساله ،كتاب .1 .4
هـاي   صـحنه بـه منظـور اجـرا در     اثر سمعي و بصري .3؛ كه به هر ترتيب و روش نوشته يا ضبط يا نشر شده باشد

اثر  .4؛ هر ترتيب و روش نوشته يا ضبط يا نشر شده باشد لويزيون كه بهنمايش يا پرده سينما يا پخش از راديو يا ت
 نقـش و نقشـه   ،طـرح  ،تصـوير  ،نقاشـي  .5؛ روش نوشته يا ضبط يـا نشـر شـده باشـد     موسيقي كه به هر ترتيب و

رت هر طريق و روش به صو يني و اثر تجسمي كه بهئيني و هر گونه اثر تزئها و خط تز جغرافيايي ابتكاري و نوشته
. 8؛ اثر معماري از قبيل طرح و نقشه سـاختمان  .7. هر گونه پيكره (مجسمه)؛ 6؛ ساده يا تركيبي به وجود آمده باشد

و نقشـه   اثر ابتكاري مربوط به هنرهاي دستي يا صنعتي .9؛ ابتكاري و ابداع پديد آمده باشد اثر عكاسي كه با روش
 .11؛ فرهنگي و هنر ملي پديد آمده باشد گ عامه ( فولكلور) يا ميراثاثر ابتكاري كه بر پايه فرهن .10؛ قالي و گليم

هر گونه اثر مبتكران ديگر كه از تركيب چند اثر از اثرهاي نـامبرده   .12؛ باشد اثر فني كه جنبه ابداع و ابتكار داشته
  .اين فصل پديد آمده باشد در
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كـه ايـده از    هايي باشد: اولاً، بايد نمود خـارجي و ملمـوس داشـته باشـد. تـا زمـاني       داراي ويژگي
ثانيـاً، اثـر بايـد     چهارچوب تخيل ذهني خارج نشود و نمود خارجي پيدا نكند، قابل حمايت نيست.

اي از شخصيت پديدآورنده و ناشـي   داراي اصالت باشد. اصالت داشتن بدين معناست كه اثر نشانه
   2اي باشد كه از مؤلف آن نشئت گرفته باشد. بايد اثر به گونه 1از تراوشات فكري او باشد.

بعد مادي و رايت) داراي دو  هنري(كپي -حقوق تصويري ستارگان همانند حقوق مالكيت ادبي
رايت  رسد كه حقوق تصويري ستارگان مشمول عنوان كپي معنوي است. در اولين نگاه به نظر مي

تـوان پـي بـرد كـه      تـر، مـي   شود. ولي با بررسي دقيق مند مي هاي قانوني آن بهره بوده، از حمايت
وير و ديگـر  دهد. اولاً، نام، شـهرت، تص ـ  رايت حمايت جامع و كاملي براي ستارگان ارائه نمي كپي
تواند مشمول حمايـت   هاي متمايزكنندة شخصيت، مصداق تأليف و تصنيف نيستند و لذا نمي جنبه
 4شـود.  بيان، ايما و اشـاره را نيـز شـامل نمـي     همچنين حركت دست براي 3رايت قرار گيرد. كپي

مـانع   تواننـد  شـود، آنهـا صـرفاً در صـورتي مـي      اگرچه از تصوير ستارگان در تبليغات استفاده مي
كه آنها فاقد مالكيت در تصـوير   برداري ديگران شوند كه خالق و مالك تصوير باشند، درحالي بهره
اي  حمايت از حقوق پديدآورندة اثر و ايجاد زمينهرايت  ثانياً، هدف از كپي 5شده هستند. برداري بهره

آنهـا از   خلـق  كـه در  مطمئن در راستاي تشويق هنرمندان و مؤلفان براي خلق آثـار بهتـر اسـت   
شود  كه تصوير اشخاص، اثر آنها محسوب نمي حداقل انديشه يا ابتكار استفاده شده باشد. در حالي

تر نيز گفته شد كه بـه اعتقـاد    و حقوق تصويري زاييدة ابتكار و خلق دانش و انديشه نيست. پيش
نامـه   افقـت هـاي مقـرر در مو   هـا و حمايـت   دانان، حقوق تصويري، مشمول عناوين، ملاك حقوق

  شود. تريپس نيز نمي
                                                            

  .18زاده، حسين، پيشين، ص  مهدي. 1
مجلـه   اثر قابل حمايت در نظام مالكيت هاي ادبي و هنري (كپـي رايـت)،   ، شرايطانصاري، بـاقر . 2

  .112، ص 45تحقيقات حقوقي شماره 
3. Moskalenko, Kateryna, The right of publicity in the USA, the EU, and Ukraine, 
International ComparativeJurisprudence1,P.118, 2015, PP.113–120. 
4. Beard, Joseph J, Digital Replicas of Celebrities: Copyright, Trademark, and Right 
of Publicity Issues, University of Arkansas at Little Rock Law Review, Volume 23, 
Issue 1, 2000, P.198, .PP.197-199. 
5. Mullick, Souvanik; Narnaulia, Swati, Protecting celebrity rights through 
intellectual property conceptions, Nujs Law Review, Vol. 1, No. 4, 2008, P.627, 
PP.615-635. 
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  . علامت تجاري3.1.2 
آيد كه نقش اساسي در جريان  شمار مي به صنعتيهاي حقوق مالكيت  علامت تجاري از شاخه

شود. در نظام حقوقي ايران، قانون حاكم براي حمايت  تجارت دارد و سرماية باارزشي محسوب مي
و  1386صـنعتي و علائـم تجـاري مصـوب      هـاي  از علامت تجاري، قانون ثبت اختراعات، طرح

است. ثبت حقوق تصويري ستاره به عنوان  1382برخي از مواد قانون تجارت الكترونيكي مصوب 
تواند حقوق تصويري خود را براي اهداف تجـاري   علامت تجاري حاكي از اين است كه ستاره مي

قرار دهد. همچنين ثبت بـه   در كالاها و خدمات به عنوان علامت تجاري مورد استفاده و حمايت
عنوان علامت تجاري دربردارندة اين امتياز است كه ستاره در برابر اسـتفادة غيرقـانوني ديگـران    

هاي صنعتي و علائم تجاري مقـرر   قانون ثبت اختراعات، طرح 31در مادة  1حق دفاع داشته باشد.
ه آن علامـت را طبـق   حق استفاده انحصاري از يك علامت به كسي اختصاص دارد ك«شده كه 

با ثبت علامت، مالك علامت تجاري حـق انحصـاري   ». مقررات اين قانون به ثبت رسانده باشد
  2شود. كند و مانع استفادة غيرقانوني سايرين از علامت مي پيدا مي

قانون مذكور مقرر شده است كه علامت يعني هر نشان قابل رؤيتي كه  30در بند (الف) مادة 
يا خدمات اشخاص حقيقي يا حقوقي را از هم متمايز سازد. با توجه به قلمرو موسـع   بتواند كالاها

حقوق تصويري در دنياي تجاري كنوني، بعيد است كه علامت تجـاري بتوانـد حمايـت جـامع و     
  كاملي از تمام مصاديق حقوق تصويري ستارگان داشته باشد:
كننده بايد  كيفيت كالاهاست. مصرف اولاً، كاركرد اصلي علامت تجاري نشان دادنِ اصالت و

علامـت   3قادر به تشخيص اين باشد كه چه كسي براي عرضة كالاها در ملأ عام مسئول اسـت. 
نظرية محـوري   4كننده، معرف مبدأ خود باشد. اين مبنا تحت عنوان نظرية مبدأ، بايد براي مصرف

عنوان نظريـة عـام و    يه بهشود و سازمان جهاني مالكيت فكري از نظر علامت تجاري شمرده مي

                                                            
1. Tabrez, Ahmad, "Celebrity rights: Protection under IP Laws", Journal of 
Intellectual Property Rights, Vol 16, 2011, P.10, PP. 7-16. 
2. Jeremy, Blum, Otha, Tom, "Personality disorder: strategies for protecting 
celebrity names and images in the UK", Journal of Intellectual Property Law & 
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هاي صنعتي و علائم  قانون ثبت اختراعات، طرح 32مادة  )الف(مطابق بند  1فراگير نام برده است.
. نتواند كالاها و خدمات يك مؤسسه را از كالاها 1تجاري، علامت در موارد زير قابل ثبت نيست: 

ز و برجسـتگي علامـت تجـاري    اين بند مبينِ شرط تمـاي ». و خدمات مؤسسه ديگر متمايز سازد
است. براي نمونه، استفاده از تصاوير يك هنرمند يا ورزشكار در صـف نـانوايي بـراي تبليـغ نـان      
بربري قابليت ثبت به عنوان علامت تجاري را ندارد. زيرا ايـن بيلبـورد بيشـتر جنبـة توصـيفي و      

ي اساسي به محصول خـود از  تزئيني دارد و توليدكنندة نان به منظور رونق و افزودن ارزش و بها
مستمر با كالايي در ارتباط  طور بهتصاوير اين ستاره بهره برده است. از اين رو، تنها تصاويري كه 

داشته باشد و استفادة مستمر از آن علامت روي كالا بيانگر منشأ كالا باشـد، قابليـت حمايـت را    
اي كالاي خاص از عـواملي اسـت كـه    در واقع، استفادة مستمر از حقوق تصويري ستاره بر 2دارد.

   3شود. منجر به تحصيل مفهوم ثانويه براي تصوير مي
ثانياً، يكي از مصاديق حقوق تصويري ستارگان، اسـتفاده از صـداي آنهـا در تبليغـات اسـت.      

المللي علائـم و پروتكـل    نامه مادريد راجع به ثبت بين نامة مشترك موافقت آيين 9مطابق با مادة 
مجلس شـوراي اسـلامي، هرگـاه علامـت موضـوع       1382نامة مذكور مصوب  موافقتمربوط به 

المللـي ذكـر خواهـد     اظهارنامه، يك علامت صوتي باشد، عبارت علامت صوتي در اظهارنامة بين
قـانون   30نامه ثبت علامت صوتي پذيرفته شده است، ولي در بنـد (الـف) مـادة     شد. در اين آيين

تي و علائم تجاري مقرر شده علامت، يعني هر نشان قابل رؤيتـي  هاي صنع ثبت اختراعات، طرح
كه بتواند كالاها يا خدمات اشخاص حقيقي يا حقوقي را از هم متمايز سازد. از ايـن رو، قيـد واژة   

نامـة اجرايـي قـانون ثبـت      شـود. آيـين   قابل رؤيت مانع از شمول علائم صوتي در ايـن بنـد مـي   
المللـي   هاي بين بندي مشتمل بر طبقه 1387م تجاري مصوب هاي صنعتي و علائ اختراعات، طرح

                                                            
 اجـازه  قـرارداد  در كيفيت كنترل ضرورت حقوقي مباني، پـور  حسن ، ميرقاسم و محمدمهديجعفرزاده. 1

تابسـتان  ، 21دوره مدرس،  يتدانشگاه ترب تطبيقي، حقوق يها مجله پژوهش تجاري، علامت از برداري بهره
  .62)، ص 81-59، (صص 2 ، شماره1396

2. Solomon, Barbara A., "Can the Lanham Act Protect Tiger Woods? An Analysis 
of Whether the Lanham Act is a Proper Substitute For a Federal Right of Publicity", 
Official Journal Of the International Trademark Association, Vol.94, No.6, 2004, 
P.1221, PP.1202-1228. 
3. Whibley, Matt, Celebrity and Trademarks: Why Courts should Rocognize A celebrity 
–Likeness-Mark, Southwestern Law Review, [Vol.43, 2013, P.128, PP.121-147. 
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، تكثيـر صـوت پـيش بينـي شـده اسـت. ولـي ايـن         9علائم صنعتي و تجاري است و در طبقـة  
المللي علامت اسـت، ثبـت علائـم صـوتي در نظـام حقـوقي ايـران         بندي مختص ثبت بين طبقه
  بيني نشده است.  پيش

وان علامت تجاري محسوب شود، نقض علامت تجاري ثالثاً، اگر حقوق تصويري ستاره به عن
دهد كه استفاده از حقوق تصويري ستارگان به عنوان علامت روي كالاها منتج  در صورتي رخ مي
كنندگان شده باشد. به عبارت ديگر، صرف تصاحب حقوق تصويري سـتارگان،   به گمراهي مصرف

همچنين كاركرد اصلي علامت ت و به عنوان نقض علامت تجاري، قابل رسيدگي در محاكم نيس
تجاري، شناسايي و تمايز بين كالاها يا خدمات در رابطه با منشĤ كالاست، نقض علامت تجـاري  

دهد و اين نوع نقـض   با به كار بردن علامت يكسان در رابطه با كالاها يا خدمات يكسان رخ مي
حقوق آمريكـا از بخـش    رشود. د كننده در تشخيص مبدأ كالا مي موجب فريب و گمراهي مصرف

شده روي كالاها بايد منجر به سردرگمي  شود كه علامت استفاده (آ) قانون لانهام برداشت مي 43
كنندگان دربارة منشأ كالا شود. لزوم اثبات اين شرط در دعـواي جبـران خسـارت مـانعي      مصرف

ان احراز شود، اين كنندگ حال، حتي اگر گمراهي مصرف شود. بااين براي مدعيان خسارت تلقي مي
امر ضرورتاً بدين معنا نيست كه دادگاه خوانده را از اسـتفاده از تصـوير منـع كنـد، بلكـه دادگـاه       

وجـود   1تواند خوانده را به بهسازي تصور اشتباه در رابطه با استفاده از تصوير ستاره الزام كنـد.  مي
  شود.  برداشت مي 2رونيكيقانون تجارت الكت 66شرط گمراهي در نقض علامت تجاري از مادة 

مرحلة اجـراي   شود كه ستارگان چه در مرحلة ثبت و چه در از آنچه گفته شد نتيجه گرفته مي
  شوند.  عنوان علامت تجاري با مشكلات عديده اي مواجه مي حقوق تصويري خود به

                                                            
1. Solomon, Barbara A., "Can the Lanham Act Protect Tiger Woods? An Analysis 
of Whether the Lanham Act is a Proper Substitute For a Federal Right of Publicity", 
Official Journal Of the International Trademark Association, Vol.94, No.6, 2004, 
P.1221, 1202-1228. 

هـاي مشـروع در بسـتر مبـادلات      تشـويق رقابـت   به منظور حمايت از مصـرف كننـدگان و  «، 37بر اساس ماده  .2
الكترونيكي استفاده از علائم تجاري به صورت نام دامنه يا هر نوع نمايش بر خط علائم تجاري كه موجـب فريـب   

  ». يا مشتبه شدن طرف به اصالت كالا و خدمات شود، ممنوع و متخلف به مجازات مقرر در اين قانون خواهد رسيد
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 رايت و علامت تجاري در نظام حقوقي ايـران  هاي حمايتي مبتني بر حقوق كپي بررسي روش
تواند پاسخگوي نيازهاي ستارگان در صورت اسـتفادة   حاكي از اين است كه هيچ يك از آنها نمي

  غيرقانوني از حقوق تصويري آنها بشود. 

  . اعمال قوانين تبليغات 3.2
مشتمل بر مقررات پيرامون تبليغات مؤسسات، شرايط تبليغ محصولات، نحوة  1قوانين تبليغات

هـاي مناسـب    داف مقررات تبليغاتي بيشتر در راستاي اتخاذ شـيوه هاست. اه پذيرش و درج آگهي
براي تبليغات، تعيين ضوابط و مقررات توزيع و نشر انواع آگهي، صدور اجازة تأسـيس، انحـلال و   

هاسـت. در   هاي تبليغاتي، نظارت بر كيفيت و محتواي آگهـي  نظارت بر نحوة كار و فعاليت كانون
سـازندگان  «هاي راديويي و تلويزيوني اشاره شده است كـه   هيمجموعه ضوابط توليد آگ 48اصل 

هاي شاخص برنامة صـدا و سـيما در آگهـي را     آگهي چنانچه قصد استفاده از صدا و تصوير چهره
همچنـين از  » داشته باشند، بايد قبلاً مجوز لازم را از ادارة بازرگـاني صـدا و سـيما اخـذ نماينـد.     

توان برداشت كرد كه اسـتفاده   تبليغات شهري (محيطي)، مي دستورالعمل اجرايي 3محتواي مادة 
هاي  ها براي تبليغ منوط به رعايت شرايطي است. براي مثال، استفاده از زن در آگهي از شخصيت

مجموعه ضوابط  28تلويزيوني براي تبليغ كالا و خدمات منوط به رعايت ضوابطي است. در اصل 
هـا   كلي به پوشش و آرايـش افـراد حاضـر در آگهـي     طور به هاي راديويي و تلويزيوني توليد آگهي

هاي مـورد اسـتفاده در آگهـي بايـد      پوشش و آرايش شخصيت«دارد:  اشاره شده است و بيان مي
همچنين در اصـل  ». متناسب با عرف جامعه بوده و با موقعيت سني و اجتماعي آنها متناسب باشد

ه اسـت كـه در اسـتفاده از زن در تبليغـات بايـد      به حضور زن در تبليغات اشاره شد 58و  57، 56
دهد كه براي تصـاحب   جايگاه زن همواره مد نظر باشد. بنابراين، بررسي اين قوانين هم نشان مي

حقوق تصويري ستارگان مقرراتي تدوين نشده است و اين مقررات بيشـتر در راسـتاي شـرايط و    
  ضوابط حاكم بر تبليغات است. 

   

                                                            
 و قـوانين  -هنـري  و فرهنگـي  تحقيقـاتي،  آموزشـي،  واحـدهاي  و مؤسسات تبليغات به مربوط مقررات و قوانين .1

 نحـوة  بـه  مبـوط  مقـررات  و قوانين -بيگانه اصطلاحات و عناوين اسامي، كارگيري به منع قانون به مربوط مقررات
  محيطي. تبليغات به مربوط ضوابط و قوانين -زمين و مسكن به مربوط هاي آگهي درج
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 مسئوليت مدني ـ  ري. قواعد ضمان قه3.3

ديـده بـه وضـعيت     فلسفة وجودي مسئوليت مدني جبران كامل خسارت و اعادة وضعيت زيان
سابق است. در لزوم جبران ضرر هيچ ترديدي نيست. پشتوانة اين سخن قاعدة لاضرر و لاضـرار  

از است. با توجه به ناكارآمدي قواعد مربوط به مالكيت فكري و فقدان قواعـد خـاص در حمايـت    
رسد به عنوان راهكار نهايي بايد به قواعد مسئوليت مـدني و   حقوق تصويري ستارگان، به نظر مي

  ضمان قهري توسل جست.
آنچه در اين مقام ممكن است ايجاد ترديد كنـد، ايـن اسـت كـه اولاً، آيـا حقـوق تصـويري        

انيـاً، آيـا   است تا مشـمول حمايـت شـود؟ ث   » مال«ستارگان و حق آنان بر تصوير و صداي خود، 
شود و آيا آسيبي كه ستارگان ممكن  استفادة غيرمجاز از حقوق تصويري، باعث ضرر ستارگان مي

  گردد؟ محسوب مي» ضرر«است مدعي آن شوند، 
مفهوم عرفي دارد. هر آنچـه فايـده داشـته باشـد و بتوانـد      » مال«در اين خصوص بايد گفت 

. در اين باره مفـاهيم حقـوقي تـابع اعتبـارات     نيازي را برطرف و يا ضرري را دفع كند، مال است
اجتماعي و اقتصادي است. حقوق تصويري ارزش اقتصادي و بـازاري دارد و لـذا بـراي سـتاره و     

تواند خلق فايده و منفعت نمايد؛ لذا ماليـت دارد و جـزء دارايـي مثبـت سـتاره       ديگر اشخاص مي
را عرف، ضرر بداند، حقـوق نيـز آن را   نيز مفهوم عرفي دارد. هر آنچه » ضرر«گردد.  محسوب مي

گيـرد. نظـر بـه     كند. هر گونه آسيب به دارايي افراد، در زمرة انواع ضرر قرار مي ضرر محسوب مي
اينكه حق بر تصوير و صدا، مخصوصاً در مورد ستارگان، ماليت و ارزش اقتصادي دارد، لذا آسـيب  

شـود. از سـوي    محسـوب مـي  » ضرر«گذار،  وارده به آن، در نظر عرف و به تبع آن در نظر قانون
ديگر، همه انواع ضرر قابل جبران است، مگر اينكه در قانون به عدم قابليـت جبـران آن تصـريح    
شده باشد. با توجه به اينكه در مورد ضرر مورد بحث تصريحي نيست، لذا ضـرر وارده بـه حقـوق    

  گيرد. تصويري، در زمرة ضررهاي قابل جبران قرار مي

  صب . غ3.3.1
است. حال سؤالي كـه بـه   » غصب«قانون مدني،  307يكي از موجبات ضمان قهري در مادة 

تواند مصـداق غصـب    كند، اين است كه آيا تصاحب حقوق تصويري ستارگان، مي ذهن خطور مي
غصب استيلاء بر حق «قانون مدني،  308بوده، براساس آن، ضمان را ثابت دانست؟ مطابق مادة 
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گيـرد، قـانون    معمول غصب در اعيان اموال صورت مـي  طور بهاگر چه ». دوانغير است به نحو ع
در تعريف غصب بر قلمرو آن افزوده اسـت و نبايـد آن را   » حق«مدني به تبع فقها، با آوردن قيد 

 1ويژة استيلاي بر مال ديگري دانست؛ موضوع استيلا ممكن است عين، منفعـت يـا حـق باشـد.    
استيلاي عرفي و عدوان ضرورت دارد. آنچه كـه باعـث ترديـد     براي تحقق غصب وجود دو ركن

شود اين است كه آيا با استفادة غيرمجاز از حقوق تصـويري سـتاره، حقـوق تصـويري وي از      مي
آيد؟ استيلا با قطع سلطة مالك و تصرف  تصرف او خارج شده، در سلطه و استيلاي غاصب درمي

نكه سلطة مالك قطع شود و تصـرف غاصـب   شود. بر اين اساس، به محض اي غاصب محقق مي
  آغاز شود، غصب محقق شده است.

انطباق قاعدة غصب با موضوع حاضر با موانعي مواجه است: ركن مهم غصب تحقـق اسـتيلا   
است. براي تحقق استيلا، لازم است غاصب كنترل كامل بر مال يا حـق ديگـري داشـته باشـد،     

الكانة مالك قطع شده باشد و تمـام كنتـرل آن   شده، سلطة م نحوي كه حداقل در بخش غصب به
برداري غيرمجاز از حقوق تصويري، اين اتفـاق رخ   رسد در بهره در اختيار غاصب باشد. به نظر مي

دهد. استفادة غيرمجاز از حقوق تصويري ستارگان بدين صورت نيست كه ديگران بر حقـوق   نمي
حقوق تصويري خود بشوند. همچنين، آنچه كه تصويري ستاره تسلط يافته، مانع استفادة ستاره از 

هاي تجاري در عرصه تبليغات  برداري اسپانسرها يا شركت در حقوق تصويري ستارگان مورد بهره
گيري از شهرت حقوق تصويري ستارگان است. شـهرت بـه عنـوان امـري مسـتقل از       است، بهره

انـد كـه    پردازان اذعان كـرده  شخصيت ولي وابسته به هويت و تصوير ستاره است. برخي از نظريه
كه به اعتقاد برخي ديگر، شهرت تركيبي از هويـت و   شهرت، هويت و تصوير يكي است، در حالي

شخصيت همچون درخت است و شـهرت  «براساس سخن معروف آبراهام لينكلن،  2تصوير است.
خـت خـود   كـه در  كنيم. درحـالي  مثل سايه آن است. سايه چيزي است كه ما در مورد آن فكر مي

تـوان   هاي معنوي را تنها به استناد قواعـد مسـئوليت مـدني مـي     علاوه زيان هب». باشد واقعيت مي

                                                            
شـركت سـهامي انتشـار، چـاپ پـنجم،      ، حقوقي وقايع: مدني حقوق مقدماتي دورةوزيان، امير ناصر، كات .1

  .201 -198، صص 1390
2. Zinko, Robert, Antecedents and consequences of Personal Reputation in 
Organization, Florida State University Libraries, thesis, 2007, P.6 ,PP.1-93.  
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توانـد مصـداق    خواست نه غصب. بنابراين، تصاحب حقوق تصويري ستاره، به صورت دقيق نمـي 
  1تواند ضمانت اجراي مناسبي براي حقوق تصويري ستارگان باشد. غصب باشد و لذا غصب نمي

  . اتلاف و تسبيب (مسئوليت مدني)3.3.2
، به عنوان يكي از موجبـات  »من اتلف مال الغير فهو له ضامن«قاعدة اتلاف با عبارت فقهيِ 

شـود.   ضمان، سابقة بلند فقهي دارد و به دو شكلِ اتلاف بالمباشرت و اتلاف بالتسبيب ظاهر مـي 
لمباشـرت) و تسـبيب (اتـلاف    ، اتـلاف (اتـلاف با  3و  2قانون مـدني نيـز در بنـدهاي     307مادة 

قـانون   328بالتسبيب) را در زمرة موجبات ضمان قهري مقرر كرده است. تعريف اتلاف در مـواد  
 506قـانون مـدني و    331و تعريف تسبيب در مـواد   1392قانون مجازات اسلامي  494مدني و 

و قاعده يا نهـاد  قانون مجازات اسلامي آمده است. برخلاف ظاهر قانون مدني، اتلاف و تسبيب، د
گيرند و احكام آنها غالبـاً   مستقل و متفاوت نيستند، بلكه هر دو در ذيل قاعده واحد اتلاف قرار مي

يكسان است؛ هرچند شيوة اضرار در آن دو متفاوت است. بر اسـاس تعـاريف قـانوني، در اتـلاف،     
شـود. در   رر نمـي اضرار به صورت مستقيم است، ليكن در تسبيب، عامل زيان مستقيماً باعـث ض ـ 

مستقيم مباشر تلف كردن مال نيست؛ مقدمات تلف را فراهم كرده و براي  طور بهتسبيب شخص 
  دهد.  كند كه در صورت وجود عوامل و شرايط ديگر، تلف رخ مي سازي مي تلف سبب

حال آيا استفاده غيرمجاز از حقوق تصويري ستارگان بر اساس اتلاف و تسبيب قابل تعقيب و 
است؟ پاسخ به اين سؤال بستگي به ايـن دارد كـه اولاً، اتـلاف و تسـبيب شـامل اتـلاف       جبران 

نيز بشوند و محدود به اتلاف عين و منفعـت نباشـند؛ ثانيـاً، اسـتفاده از حقـوق تصـويري       » حق«
  ستارگان باعث تضرر آنان شود.

ر قاعـدة  قانون مدني، ممكن است تصور شود مفهوم مال د 331و  328بر اساس ظاهر مواد  
اتلاف منصرف از حقوق تصويري ستاره باشد و ظهور مفهوم مال در اموال عيني اسـت. توضـيح   

را مشـمول قاعـدة اتـلاف    » منفعـت «و » عـين «اينكه در مواد مزبور صرفاً تلف يا نقص يا عيبِ 
دانسته و به اتلاف حق اشاره نشده است. لذا ممكن است اين برداشت ايجاد شود كه اتلاف حـق  

ا ندارد و ضرر ناشي از اتلاف حق قابل جبران نيست. در مقابل بايد گفت كه اين تصور صحيح معن
نيست؛ زيرا اولاً، ظهور مواد قانوني مزبور در عين و منفعت ناشي از كثـرت وجـود چنـين امـوالي     

                                                            
  .200ص  كاتوزيان، امير ناصر، پيشين،. 1
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مال گاه غيرملموس و غيرمادي است. حقوق تصويري ستاره به عنوان دارايي غير ملموس  1است.
محدود كردن اتلاف و تسبيب به عين و منفعت و اخراج حق از شمول آن،  ،شود. ثانياً قي مياو تل

برخلاف اهداف مسئوليت مدني، اصل لزوم جبران خسارات و قاعدة لاضرر اسـت؛ وانگهـي هـيچ    
دليلي مبني بر محدوديت قاعدة اتلاف به اموال مادي وجود نـدارد و اتـلاف حـق را نيـز بايـد در      

مزبور دانست. هر چيزي كه موجب ضرر رساندن به مردم باشد، ضمان آن بر عهـدة   شمول قاعدة
كسي است كه موجب ضرر شده است. مفهوم واژة ضرر موسع اسـت و تمـام خسـارات از جملـه     

دادرسـي    به بعـد قـانون آيـين    515ثالثاً، مطابق با مواد  2گيرد. خسارت مالي و معنوي را در بر مي
سـازي در   ف و تسبيب منحصر در تلف عين و منفعت نيست، بلكه سبب، اتلا1379مدني مصوب 

تواند ضمن تقـديم دادخواسـت يـا در اثنـاي      شود. خواهان دعوا مي هر گونه خسارت را شامل مي
مستقل كليه خسارات وارده ناشي از اتلاف و تسبيب را مطالبه نمايـد. همـين    طور بهدادرسي و يا 
قانون مجازات اسلامي برداشت نمود. رابعاً، قـانون   537تا  492د توان از مجموع موا مفهوم را مي

به جـان  «، اين مرزبندي را ناديده گرفته و هر گونه آسيب مادي يا معنوي 1339مسئوليت مدني 
كه بـه موجـب قـانون      يا سلامتي يا مال يا آزادي يا حيثيت يا شهرت تجارتي يا به هر حق ديگر

قابل جبران دانسته و از اين حيث، ايراد يا ابهـام موجـود در مقـررات     را» براي افراد ايجاد گرديده
اتلاف و تسبيب را از ميان برداشته است. بنابراين با لحاظ مستندات قاعدة اتلاف، علاوه بر مـال،  
جان، سلامتي و تماميت جسماني، كليه حقوق اشخاص بايـد مـورد حمايـت واقـع شـود و تمـام       

اگـر   3شـود، بايـد جبـران شـود.     هاي مادي و معنوي مي شامل زيانها در مفهوم عام كه  خسارت
بـرداري كنـد، در واقـع سـبب تلـف       اي بدون مجوز قانوني بهره شخصي از حقوق تصويري ستاره

  بخشي از مال ستاره شده، لذا ضامن است. 

                                                            
تهـران: ميـزان، چـاپ سـي و يكـم،       مالكيت، و اموال: مدني حقوق مقدماتي دورهكاتوزيان، امير ناصر، . 1

  . 23، ص 1389
، آمـوزه هـاي فقـه    بازپژوهي قاعده تسبيب و نقد قوانين آنآب سـواران،   ميرحسيني، سيداحمد و حسن. 2

  ).146- 125(صص  132، 131 ، صص10، شماره 1393مدني، 
نقش قواعد اتلاف و تسبيب در مسئوليت مدني زيست محقق داماد، سيدمصطفي و عليرضا انتظاري، . 3

  ).61-41، (48، ص 89، شماره 1391فقه و اصول، -، مطالعات اسلاميمحيطي
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از سوي ديگر، ممكن است تصور شود كه استفاده از تصوير ستاره بدون رضايت وي، نه فقط 
شود. اين تصور را كه  كند، بلكه باعث افزايش شهرت وي نيز مي ات تضرر وي را فراهم نميموجب

هـا زدود. اولاً، سـتارگان عـلاوه بـر شـغل       احتمالاً گاهي با واقعيت نيز منطبق باشد، بايد از ذهن
بـرداري و اسپانسرشـيپ بـه دسـت      روزانة خود، مبالغ قابل تـوجهي از طريـق قراردادهـاي بهـره    

ند. استفادة غيرمجاز از تصوير ستاره بدون رضايت او، وي را از اين فرصت و امكان استفاده آور مي
كند. ثانيـاً، ممكـن اسـت سـتاره تمايـل بـه        از حق خود و نهايتاً دستيابي به منافع آن محروم مي

ها يا تبليغات برخي كالاهـا را نداشـته باشـد. در ايـن صـورت اسـتفادة        همكاري با برخي شركت
جاز، نقض اختيارات قانوني و آزادي ارادة اوسـت. ثالثـاً، اسـتفاده از تصـوير سـتاره در تبليـغ       غيرم

دار نمايد، ضرر مشخص اسـت. ماننـد اينكـه ممكـن      كالاهايي كه ممكن است وجهه او را خدشه
است از تصوير ستاره در تبليغ كالايي استفاده شود كه يا غيرمجاز و قاچاق يـا مضـر و خطرنـاك    

ا اينكه كالاي مزبور با شخصيت و شأن ستاره تناسب نداشته باشد و يا اينكـه نحـوة بـه    است و ي
  تصوير كشيدن وي نامناسب باشد. 

هر «قانون مدني، بدون آنكه تسبيب را تعريف كند، مقرر كرده است:  331گذار در مادة  قانون
ا عيب آن شده باشد، كس سبب تلف مالي بشود بايد مثل يا قيمت آن را بدهد و اگر سبب نقص ي

  ». بايد از عهدة نقص قيمت آن بر آيد
براين اساس، اگر نمايندة ستاره كه بايد در راستاي حفظ منافع و مصالح ستاره اقدام كند، منـافع  
و مصالح وي را رعايت نكند و سبب ورود خسارت به وي شود، يا شخص ثالث بدون اجازه و قرارداد 

  تواند به موجب قاعدة تسبيب مطالبة خسارت نمايد. د، ستاره مياز تصوير ستاره استفاده نماي
بـرداري   حقوق تصويري ستارگان نيز داراي ارزش اقتصادي است كه به صاحب آن اجازة بهره

برداري غيرقانوني از حقـوق تصـويري سـتارگان منجـر بـه ورود       دهد. بهره انحصاري از آن را مي
رر نيز عرفي است. از نظرحقوقي، به هـر نـوع ايجـاد    مفهوم ض شود و ضررهاي مالي و معنوي مي

اي كه به سلامت و حيثيت و عواطف  نقص در اموال يا از بين بردن منفعت مسلم و هر نوع لطمه
با توجه به اينكه يكي از اركان تحقق مسئوليت مـدني   1شود. آيد، ضرر اطلاق مي شخص وارد مي

                                                            
سـهامي  شـركت   مـدني،  مسـئوليت  حقوقي وقايع: مدني حقوق مقدماتي دوره كاتوزيان، امير ناصر،. 1

  .38، ص 1390انتشار، چاپ پنجم، 
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كند، بايد ورود ضـرر را ثابـت نمايـد. ولـي      وجود ضرر است، كسي كه ادعاي مسئوليت مدني مي
ضرري قابليت جبران را دارد كه شرايطي داشته باشد. يكي از شرايط قابل مطالبة ضرر اين اسـت  

اي كه به شـهرت تجـاري وي    كه بايد مسلم باشد، نه احتمالي. براي نمونه، ستاره به دنبال لطمه
رگ را از دست دهد و اين امر منجر شود كـه  وارد شده است، فرصت انعقاد قراردادهاي تبليغي بز

از بخشي از منافع آتي محروم شود. در فرض از دست دادن فرصت، نه مالي از شخص تلف شده 
و نه منفعت مسلمي فوت گرديده، بلكه فقط فرصت استفاده از حقـوق از دسـت رفتـه اسـت كـه      

ان، نصـي در قابليـت جبـران از    توان آن را نوعي ضرر مسلم به شمار آورد. در نظام حقوقي اير مي
دست دادن فرصت وجود ندارد. ولي با توجه به مفهوم عرفي بودن ضرر و جدي بودن فرصـت از  

همچنين در اين فرض، نفـس از   1توان آن را ضرر تلقي كرد و قابل جبران دانست. دست رفته مي
ه داراي ارزش دست دادن فرصت ضرري بالفعل و مستقل است. چنين فرصتي عرفـاً بـراي سـتار   

هايي ارزش قائل  شود. عقل و عرف براي چنين فرصت است و از بين رفتن آن، ضرر محسوب مي
هـاي زيـادي را متحمـل     هـا، هزينـه   است. بنابراين ستارگان براي برخورداري از اين نوع فرصـت 

شوند. در چنين فرضي، شخصي كه موجب لطمات معنوي به ستاره شده است، در واقع نفـس   مي
تقصيركارانة وي زيانبار بوده و موجب مسئوليت اوست. بعلاوه تقصير وي باعث شده اسـت   عمل

  تا فرصت انعقاد قرارداد تبليغي از دست برود. 
 2قـانون مـدني   536و  535تـوان بـه مـواد     در تأييد قابليت جبران فرصت از دست رفته مـي 

مواظبت به تعبيـر ديگـر بـا فـوت     متوسل شد. در اين مواد كه عامل با عدم زراعت يا كوتاهي در 
 3اي عايد مزراع نشود، در مقابل مزارع مسئول اعلام شده است. فرصت زراعت، موجب شده حصه

اي در قبال مبالغ هنگفت با اسپانسري قرارداد تبليغـي منعقـد كنـد،     همچنين ممكن است، ستاره
تصـويري وي در تبليـغ   آيد كه اسپانسر سابق بـدون مجـوز از حقـوق     متعاقباً كاشف به عمل مي

                                                            
تهران: سـمت، چـاپ    ،)قرارداد از خارج الزامات(مدني مسئوليتاالله رحيمي، صفايي، سيدحسين و حبيب. 1

  .  101، ص 1392پنجم، 
: هرگاه عامـل  536المثل است. ماده : اگر عامل زراعت نكند و مدت منقضي شود مزارع مستحق اجرت535ماده . 2

ارف مواظبت در زراعت ننمايد و از اين حيث حاصل كم شود يا ضرر ديگر متوجـه مـزارع گـردد، عامـل     به طور متع
  ضامن تفاوت خواهد بود.  

هـاي حقـوق تطبيقـي،    پـژوهش  النفع و مقايسه آن با مفاهيم مشابه،باز تعريف عدممحمودي، اصغر، . 3
  .141، ص 4، شماره1392دوره هفدهم، 
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دار  كالاهاي ممنوع استفاده كرده و به شهرت تجاري وي لطمه وارد كرده است. بنابراين، اين لكه
شدن وجهه ستاره در قرارداد جديد تبليغي وي تأثير گذاشته و منجر به فسخ قرارداد از سوي اسپانسـر  

   در آينده محروم كرده است.شده است. در اين حالت، اين ضرر، ستاره را از تحصيل سود مسلم 
قـانون آيـين    14در حال حاضر، در امكان جبران خسارت معنوي نيز ترديد روا نيسـت. مـادة   

هاي مادي، ضـررهاي معنـوي را نيـز قابـل جبـران       ، علاوه بر جبران زيان1392دادرسي كيفري 
ر كنار قانون اساسـي  داند. ورود مادة مذكور به نظام حقوقي و قانوني ايران و قرار گرفتن آن د مي

)، تمامي ترديـدهايي را كـه در رويـة    10و  9، 8، 2، 1) و قانون مسئوليت مدني (مواد 171(اصل 
قضايي، از ابتداي انقلاب تا زمان تصويب آن، در مورد قابليت و مشروعيت جبران خسارت معنوي 

  وجود داشت، از بين برد.

  . استيفا3.3.3
قانون مدني ذكـر شـده اسـت. مفهـوم اسـتيفا در اصـطلاح        307مادة  4عنوان استيفا در بند 

حقوقي عبارت است از اينكه يك نفر بدون اينكه با ديگري قراردادي داشته باشد، از عمل يا مال 
توان در زمره اسـباب مسـئوليت    او انتفاع برد. استيفا را، هر چند از اسباب ضمان قهري است، نمي

گذار خواسته است  مورد ورود ضرر به ديگري نيست. قانون مدني شمرد؛ زيرا مبناي ضمان در اين
كسي را كه از مال يا كار ديگري با اذن او سود برده است، موظف سازد تا عوض آنچـه را اسـتيفا   

حـال اسـتيفا از موجبـات     كرده، بپردازد، هر چند به مالك يا عامل هيچ زياني نرسيده باشد. بـااين 
شـود كـه اذن مالـك اسـتيفاي      ع و نامشروع تقسـيم مـي  ضمان قهري است و به دو قسم مشرو

  كند.  مشروع را از نامشروع جدا مي
رود كه شخص بر مبناي يكي از اسـباب   استيفاي مشروع به معني خاص، در جايي به كار مي

كند، ولـي آن سـبب    شود يا حقي را تملك مي قانون يا اذن مالك از مال يا كار ديگري منتفع مي
پشـتوانه   2قـانون مـدني   337و  336مـواد   1گنجـد.  يقاع متداول و مرسـوم نمـي  در قالب عقد و ا

                                                            
شركت سـهامي   مدني، مسئوليت حقوقي وقايع:مدني حقوق مقدماتي هاي دورهكاتوزيان، امير ناصر،  .1

  .240، ص 1390انتشار، چاپ پنجم، 
: هرگاه كسي بر حسب امر ديگري اقدام به عملي نمايد كه عرفاً براي آن عمل اجرتـي بـوده و يـا آن    336ماده  .2

 بود، مگر اينكه معلوم شود كه قصـد شخص عادتاً مهياي آن عمل باشد، عامل مستحق اجرت عمل خود خواهد 
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قانون مدني ناظر به استيفا از كار ديگري اسـت كـه تحقـق آن     336استيفاي مشروع است. مادة 
منوط به امر استيفاكننده به انجام عمل، اقدام به عمل و انجـام دادن كـار مـورد اسـتفاده توسـط      

تيفاي آمر، اجرت داشتن كار در عرف و نداشتن قصـد تبـرع اسـت. مـادة     برداري و اس عامل، بهره
قانون مدني هم ناظر به استيفا از مال ديگري است كـه تحقـق آن هـم منـوط بـه تحقـق        337

شرايطي از جمله اذن مالك، اقدام اسـتيفاكننده بـه اسـتيفا و مجـاني نبـودن اذن در استيفاسـت.       
در اموال قابل اجرا نباشـد و مـادة    336نيست كه مفاد مادة تفكيك اين دو ماده از هم بدين معنا 

در استيفاي از عمل غير به كار نيايد، بلكه اين اختصاص بر مبناي غلبه و مرسـوم اسـت. در    337
  شرط اجراي هر دو ماده، فقدان قرارداد بين طرفين است. هر صورت پيش

كالا منعقـد نشـده باشـد و از     گاهي ممكن است، بين ستاره و اسپانسر قراردادي جهت تبليغ
حقوق تصويري وي استفاده شود. در اين حالت، دو فـرض مطـرح اسـت؛ يـا اسـتفاده از حقـوق       

كه با اذن باشد و سـاير شـرايط مـذكور در     تصويري با اذن است يا بدون اذن. در واقع، در صورتي
مفهوم اجـرت در مـواد    تواند اجرت خود را مطالبه نمايد. محقق گردد، ستاره مي 337و  336مواد 
المثل عوضـي   المسمي است. اجرت المثل است كه در مقابل اجرت قانون مدني اجرت 337و  336

است كه استيفاكننده بايد در مقابل انتفاع پرداخت نمايد؛ زيرا اصل بـر ارزشـمند و مـأجور بـودن     
كه فردي كه كاري اعمال و اموال اشخاص و عدم تبرع در آن است. از اين رو، اصل بر اين است 

دهد، در مقابل آن بايد مزد و  مال خود را براي انتفاع در اختيار ديگران قرار مي دهد يا را انجام مي
كه ستاره تصوير خود را در اختيار اشخاص قرار دهد يا كاري  ازا دريافت نمايد. حال در صورتي مابه

كه اين كار را تبرعـاً انجـام دهـد،     تيانجام دهد، از باب استيفاي حق مطالبه اجرت دارد و در صور
   1حق مطالبة اجرت را ندارد. البته داشتن قصد تبرع امري است خلاف اصل كه بايد اثبات شود.

شود كه شخص به زيان ديگري و بدون رضاي او بر  استيفاي نامشروع در صورتي محقق مي
استيفا با اذن مالك باشـد، بـراي    مند گردد. هرگاه دارايي خويش بيفزايد يا از مال يا كار وي بهره

آور خواهـد   آور است، پس به طريق اولي استيفاي بدون اذن و نامشروع ضـمان  استيفاكننده ضمان
بود. لازم به ذكر است، يكي از مباني حمايتي از حقوق تصويري ستارگان نظريـة كـار اسـت كـه     
                                                                                                                                            

 هرگاه كسي برحسب اذن صريح يا ضمني از مال غير استيفا منفعت كنـد، صـاحب   337تبرع داشته است. ماده :
  مال مستحق اجرت المثل خواهد بود، مگر اينكه معلوم شود كه اذن در انتفاع مجاني بوده است. 

  .250همان، ص .1
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فلسفة غرب نظرية كار بـه   دانان در توجيه حقوق تصويري به آن متوسل شدند. در حقوق و حقوق
ترين مبنـاي   لاك، فيلسوف شهير انگليسي، گره خورده است و در اسلام، نظرية كار مهم نام جان

شود. در نظر اسلام ،كار مبناي اصلي مالكيت است. فقها معتقدنـد چـون انسـان     مالكيت تلقي مي
سـان وقتـي انسـان     نبـدي  .صاحب اختيار خود است، در نتيجه مالك كار و فعاليت خود هم اسـت 

شود. لازم به ذكـر اسـت،    آميزد، آن را به خود اختصاص داده، مالك آن مي كارش را با ماده درمي
در  1تواند منشأ مالكيت باشد كه مفيد و مولد باشـد.  در اسلام، علما تأكيد كردند، كار و فعاليتي مي

تلقـي شـود. شـهرت بيشـتر     تواند به عنوان ثمرة كار آنهـا   موضوع مطروحه، شهرت ستارگان مي
ستارگان ناشي از فعاليت زياد آنهاست كه اين امر همسو با نظرية كار است. اگـر شخصـي بـراي    
دستيابي به شهرت تلاش كند و ستاره محسوب شود، بايد قادر باشد تا در مورد نحـوة اسـتفاده از   

توانند  ز قانوني نميآن و اينكه چه كسي از آن سود ببرد، تصميم بگيرد. اشخاص ديگر بدون مجو
بـرداري   بر اين اساس، بايد بر آن بود كه بهره 2از ثمره و نتيجة كار او براي منافع خود بهره ببرند.

غيرقانوني از حقوق تصويري ستاره منجر بـه كـاهش دارايـي سـتاره و دارا شـدن بـدون جهـت        
  شود كه امري ناپسند بوده، بايد جبران شود.  استيفاكننده مي

   

                                                            
، مطالعات فقـه  ه عنوان مبناي مالكيت در حقوق اسلام و فلسفه جان لاكنظريه كار بپيلوار، رحيم، . 1

  ).85-63، (صص 70، ص 5، شماره 1390و حقوق اسلامي، سال سوم، 
2. Schlegelmilch, Jonathon, Publicity Rights in The U.K. and U.S.A: It Is Time For 

the United Kingdom to Follow America’s Lead, Gonzaga Law Review Online, 
Vol.1, 2016, P.104, PP.101-119.  



  تصويري ستارگان در حقوق ايرانضمانت اجراهاي حقوق   88صلنامه تحقيقات حقوقي شماره ف

 

280 

 گيري نتيجه

  شود: با بررسي و مطالعات انجام شده اين نتايج حاصل مي
بدون ترديد حقوق تصويري ستارگان داراي ارزش اقتصادي است و ستارگان براي ظاهر شدن  .1

هـا و اسـتعدادهاي خـود     ها، مهارت هاي هنر و ورزش و استفاده از تمام قابليت بهتر در عرصه
  اند.  هاي قانوني نيازمند حمايت

كننده، بيشـتر ممكـن    ثرات مثبت حقوق تصويري ستارگان در تبليغات تجاري و جلب مصرفا. 2
است باعث تصاحب و استفاده غيرمجاز از حقوق تصويري ستارگان شود كه موجبـات تضـرر   

هاي تبليغي بـه منظـور    علاوه در برخي مواقع، شركت آورد. به مالي و معنوي آنها را فراهم مي
كننـد   خود از ستارگان براي تبليغ آن دسته از محصولات استفاده مـي هاي  رسيدن به خواسته
شود و حتي ديد مردم نسبت به آنها در عرصة  دار شدن وجهه ستارگان مي كه منجر به خدشه

  يابد.  هنر يا ورزش تغيير مي
مند نشـده اسـت. در    در نظام حقوقي ايران، حقوق تصويري همانند ساير نهادهاي حقوقي نظام. 3

ها براي حمايت از آنها الگوهاي متفاوتي را اتخاذ كردند. در نظام حقـوقي آمريكـا،    ي نظامبرخ
اي مجـزا در   اند كه شاخه الگوي جديد حق شهرت را براي حمايت از ستارگان در پيش گرفته

كه در نظام حقوقي ايران  هاي حقوق مالكيت فكري قرار گرفته است. در حالي كنار ساير شاخه
ي به رسميت شناخته نشده است و اهداف مقررات تبليغي هم در راستاي شرايط و چنين الگوي

 ضوابط حاكم بر تبليغات است. 

هنري و علامت تجاري مبين اين امر است كـه   -بررسي قوانين مرتبط با حقوق مالكيت ادبي. 4
از حقوق هاي مذكور قابليت حمايت از حقوق تصويري را ندارند. زيرا هدف  هيچ كدام از شاخه

هنري حمايت از آثار ادبي و هنري است كه زاييدة ابتكار و خلق انديشه باشد.  -مالكيت ادبي
بينـي نشـده اسـت و     همچنين ثبت حقوق تصويري به عنوان علامت تجاري در ايران پـيش 

كند كـه بتواننـد بـا     مقررات مربوط به علامت تجاري اين امكان را براي ستارگان فراهم نمي
قررات آن، حقوق تصويري خود را به عنوان علامت تجاري ثبت كنند و از مزايايي توسل به م

عنـوان   ه شـد، از شـرايط لازم بـراي ثبـت بـه     طوركه گفت مند شوند. چون همان ثبت آن بهره
علامت تجاري، متمايز بودن است. اين در حالي است كه استفاده از حقوق تصويري ستارگان 
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كنندگان با ديدن تصوير  محصولات نيست؛ زيرا اغلب مصرف بر روي محصولات، مبين منشأ
  شوند.  ستارگان روي محصولات ناخودآگاه به خريد آنها جذب مي

اي مواجه خواهند شد كه در آنها از حقوق تصـويري   ها با دعاوي در آيندة بسيار نزديك، دادگاه. 5
برداري غيرقـانوني   ن بهرهكه چني ستارگان به صورت غيرقانوني استفاده شده است. در صورتي

منجر به ضررهاي مالي و معنوي براي ستارگان شود، به حكم قـوانين و قواعـد حـاكم بايـد     
توانند به قاعدة اتلاف و تسبيب در قانون مـدني، موجبـات    رو، ستارگان مي جبران شود. از اين

 ـ  14ضمان در قانون مجازات اسلامي، قانون آيين دادرسي مدني، مادة  ين دادرسـي  قـانون آي
شـود   كيفري و قانون مسئوليت مدني به منظور مطالبة خسارت متوسل شـوند. پيشـنهاد مـي   

گذار با تصويب مقررات مختص ستارگان از حقوق تصويري آنها حمايت كاملي بـه جـا    قانون
آورد. از ابزارهاي حمايتي مبتني بر حقـوق مالكيـت فكـري، علامـت تجـاري روش نـوين و       

ها و موانـع ذكـر    شود، مشروط بر آنكه آن دسته از محدوديت ن تلقي ميمفيدي براي ستارگا
كارگيري اين روش نوين حمايتي در ايران مستلزم انجام اصلاحاتي در  شده را نداشته باشد. به

  است. 1386هاي صنعتي و علائم تجاري مصوب قانون ثبت اختراعات، طرح
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